
 
 

245 
 

International Journal of Educational Sciences and Arts, London Vol (5), No (3), 2026 

https://doi.org/10.59992/IJESA.2026.v5n3p11    E-ISSN 2976-7237 

علام الرقمي في الوطن العربي في ظل تنامي  الإطار التشريعي لأخلاقيات الإ

الذكاء الاصطناعي: دراسة مقارنة بين التشريعات بالمملكة العربية السعودية 

 وجمهورية مصر العربية 

 عبدالرحمن محمد عبدالرحمن اليعيش 
 باحث دكتوراه، تخصص الإعلام الرقمي وتكنولوجيا الاتصال، كلية الآداب والعلوم، الجامعة الأهلية، مملكة البحرين 

202510155@ahlia.edu.bh 

   البحث  ملخص 

يتناول هذا البحث الإطار التشريعي لأخلاقيات الإعلام الرقمي في الوطن العربي في ظل تنامي استخدام تقنيات 

الذكاء الاصطناعي، من خلال دراسة تحليلية مقارنة بين التشريعات المعمول بها في المملكة العربية السعودية 

التي شهدها المشهد الإعلامي العربي نتيجة الثورة   وجمهورية مصر العربية. وينطلق البحث من التحولات العميقة

الرقمية، وما أفرزته من تحديات أخلاقية وتشريعية غير مسبوقة، خصوصًا مع دخول الذكاء الاصطناعي في إنتاج  

 المحتوى الإعلامي ونشره وإدارته.

ويبُرز البحث أن الإعلام الرقمي لم يعد حكرًا على المؤسسات الصحفية التقليدية، بل أصبح فضاءً مفتوحًا يشارك  

الإعلامية  المسؤولية  مفاهيم  تعقيد  إلى  أدى  الذي  الأمر  الذكية،  والخوارزميات  الرقمية  والمنصات  الأفراد  فيه 

القانونية العميق،   ،والمساءلة  والتزييف  آليًا،  المولَّد  بالمحتوى  المرتبطة  البحث الإشكاليات الأخلاقية  يناقش  كما 

 والانحياز الخوارزمي، وانتهاك الخصوصية، وتأثير هذه الظواهر على المصداقية الإعلامية وثقة الجمهور. 

اعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي والمنهج المقارن، من خلال تحليل النصوص القانونية والأنظمة 

الإعلامية ذات الصلة بالإعلام الرقمي والجرائم الإلكترونية في كل من السعودية ومصر، مع الاستفادة من الأدبيات 

الإعلام   أخلاقيات  مجال  في  الحديثة  والأجنبية  وجود العربية  الدراسة عن  نتائج  وكشفت  الاصطناعي.  والذكاء 

تفاوت واضح بين التجربتين؛ حيث أظهرت التشريعات السعودية درجة أعلى من التحديث والمرونة في تنظيم  

الإعلام الرقمي، في حين ما تزال التشريعات المصرية تميل بدرجة أكبر إلى الطابع العقابي التقليدي، مع محدودية 

 ى البعد الأخلاقي والتقني المتعلق بالذكاء الاصطناعي. التركيز عل

وخلص البحث إلى أن التشريعات الإعلامية العربية، رغم تطورها النسبي، لا تزال تعاني من فجوات تشريعية  

ما يتعلق بالإفصاح عن المحتوى المولَّد علامية الرقمية الحديثة، خاصة فيوأخلاقية في التعامل مع الممارسات الإ

آليًا، وتحديد المسؤولية القانونية، وحماية الخصوصية الرقمية. وأوصت الدراسة بضرورة تطوير إطار تشريعي 

وأخلاقي عربي موحّد يوازن بين حرية التعبير والمسؤولية المهنية، ويستوعب خصوصية البيئة الرقمية والثقافية  
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Abstract  

This study examines the legislative framework governing digital media ethics in the 

Arab world in light of the rapid growth of artificial intelligence, through a comparative 

analytical approach between the regulations applied in the Kingdom of Saudi Arabia 

and the Arab Republic of Egypt. The research is  grounded in the profound 

transformations that digital technologies and AI-driven tools have introduced to the 

media landscape, reshaping content production, dissemination, and audience 

interaction, and raising complex ethical and legal challenges. 

The study argues that digital media has moved beyond the control of traditional 

journalistic institutions, becoming an open and interactive space dominated by 

algorithms, user-generated content, and AI-generated media. This transformation has 

intensified ethical concerns related to credibility, transparency, accountability, privacy 

protection, deepfake technologies, and algorithmic bias. In this context, the research 

investigates the extent to which existing Arab media legislations are capable of 

regulating digital media practices without undermining freedom of expression or 

stifling innovation. 

Methodologically, the study adopts a descriptive-analytical and comparative approach, 

analyzing relevant media laws, cybercrime regulations, and digital content governance 

frameworks in Saudi Arabia and Egypt, alongside a review of contemporary Arab and 
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international literature on digital media ethics and artificial intelligence. The findings 

reveal a noticeable disparity between the two legislative models: while Saudi 

regulations demonstrate a relatively higher level of modernization and adaptability to 

digital transformations, Egyptian legislations remain more inclined toward traditional 

punitive approaches, with limited integration of ethical and technological dimensions 

related to AI. 

The study concludes that, despite recent legislative developments, Arab media 

regulations still suffer from significant ethical and legal gaps in addressing AI-driven 

media practices,  particularly concerning disclosure of AI-generated content, 

clarification of legal responsibility, and protection of digital privacy. Accordingly, the 

research recommends the development of a comprehensive and unified Arab legislative 

and ethical framework for digital media that balances freedom of expression with 

professional responsibility, integrates legal regulation with media self-regulation, and 

reflects the cultural and social specificity of the Arab digital environment in the age of 

artificial intelligence. 

Keywords: Digital Media, Media Ethics, Media Legislation, Artificial Intelligence. 

ي للدراسة   الإطار المنهج 

 مشكلة الدراسة 

تنظيم  على  الحالية  يعات  التشر بقدرة  تتعلق  معقدة  إشكالية  اليوم  ي  العرب  الوطن  ي 
ف  الإعلامية  البيئة  تواجه 

 الممارسات الإعلامية الرقمية بما يحقق التوازن بير  حرية التعبير والمسؤولية الأخلاقية. 

ي 
فمع التحول الرقمي المتسارع، لم تعد القوانير  الإعلامية التقليدية قادرة على استيعاب التطورات الجديدة ف 

، وهو ما  التفاعلىي العابر للحدود، والإعلام  الرقمي  المحتوى  التوليدية،  ، الصحافة  الذكاء الاصطناعي مجالات 

 . ي
 الواقع العملىي والنص القانوب 

 خلق فجوة واضحة بير 

 ، ي العصر الرقمي
ي موحّد ومتكامل يضبط أخلاقيات الإعلام ف  يعي عرب 

ي غياب إطار تشر
وتتجلى مشكلة الدراسة ف 

، فبينما نجد بعض  يعات من دولة إلى أخرى من حيث النطاق والمفهوم والعمق التنظيمي حيث تتفاوت التشر

ونية، ما تزال دول عربية أخرى الدول الخليجية قد سنت أنظمة متقدمة لتنظيم الإعلام الرقمي والجرائ م الإلكير

للممارسة   والسلوكية  الأخلاقية  الأبعاد  معالجة  من  أكير  العقوبات  على  تركز  تقليدية  يعات  تشر على  تعتمد 

 الإعلامية الرقمية. 
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د -  كما أن تطور تقنيات الذكاء الاصطناعي 
ّ
مثل الخوارزميات الذكية، وتحليل البيانات التنبؤية، والمحتوى المول

. فقد أصبحت القرارات التحريرية، واختيار المحتوى، وحتر صياغة الأخبار، - آليًا زاد من تعقيد المشهد الإعلامي

الإشكالية  ز  تي  وهنا  الاجتماعية،  المسؤولية  أو  المصداقية  لقيم  ورة  بالصر  تخضع  لا  تقنية  لآليات  خاضعة 

 الجوهرية: 

، ودون  ي بيئة تهيمن عليها التقنيات الذكية دون التضحية بحرية التعبير
كيف يمكن ضبط أداء الإعلام الرقمي ف 

؟   من الإبداع والابتكار الإعلامي
ّ
يعات إلى أدوات رقابية تحد  أن تتحول التشر

ي تؤكد عمقها وتشابكها، من أبرزها: 
 تتفرع عن هذه المشكلة مجموعة من القضايا المحورية الت 

، مقابل هيمنة الأجهزة الأمنية أو الوزارات التقليدية ذات  ي المجال الرقمي
ي المتخصص ف 

اف القانوب  ضعف الإشر

 الفهم المحدود بالتكنولوجيا الحديثة. 

يعي للأخلاق الإعلامية، بحيث لا يُنظر 
إن هذا التحدي يكشف عن حاجة ملحّة إلى إعادة صياغة المفهوم التشر

التحول  ي تواكب 
التر المهنية  القانونية والقيم  المبادئ  إليه بوصفه نصوصًا جامدة، بل كمنظومة متكاملة من 

ره أخلاقيًا. 
ّ
 الرقمي وتؤط

ي موحد لأخلاقيات الإعلام الرقمي  ك لصياغة ميثاق عرب 
ي المشير ورة تفعيل التعاون العرب 

ويُضاف إلى ذلك ض 

ي بيئة رقمية عالمية مفتوحة. 
ام الخصوصية الثقافية وضمان الحريات الإعلامية ف   يوازن بير  احير

: يومن ثمّ، يمكن صياغة المشكلة الرئيس ي
ي التساؤل الآت 

 
 ة ف

ي ظل 
ي بيئة الإعلام الرقمي ف 

يعات الإعلامية العربية التطورات الأخلاقية والمهنية ف  إلى أي مدى تواكب التشر

ي متوازن يجمع بير  الحرية  يعي عرب 
ي تحول دون بناء إطار تشر

، وما أوجه القصور التر تنامي الذكاء الاصطناعي

 والمسؤولية؟

 وتتفرع عنه الأسئلة الفرعية التالية: 

؟  . 1 ي ي الوطن العرب 
 ما أبرز القيم والمعايير الأخلاقية الحاكمة للممارسة الإعلامية الرقمية ف 

؟ . 2 ي الإعلام الرقمي
يعات الإعلامية العربية قضايا الأخلاق والمسؤولية ف   كيف عالجت التشر

 أهمية الدراسة 

 الأهمية العلمية:   .1

العربية  الأدبيات  ي 
ف  معرفية واضحة   فجوة 

ّ
إلى سد من كونها تسع  الدراسة  لهذه  العلمية  الأهمية  تنبع 
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، فعلى الرغم من   ي ظل التطورات المتسارعة للذكاء الاصطناعي
المتعلقة بتنظيم أخلاقيات الإعلام الرقمي ف 

ي التفاعل بير  
يعات الإعلامية بشكل منفصل، إلا أن البحث ف  ة الكتابات حول الإعلام الرقمي أو التشر كير

ي    ع الرقمي والذكاء الاصطناعي لا يزال   ي الدراسات العربية. وتتمير   الأخلاقيات الإعلامية والتشر
ا ف 
ً
محدود

 :  هذه الدراسة بما يلىي

ث لأخلاقيات الإعلام الرقمي إذ تقوم الدراسة بتحليل المفاهيم  .1
َّ
ي محد تأسيس إطار مفاهيمي ومنهج 

 ، ييف العميق، الانحياز الخوارزمي ، مثل: المحتوى التوليدي، الير  الحديثة المرتبطة بالمحتوى الرقمي
، مما يوفر إضافة علمية نوعية للمكتبة ال ه بالذكاء الاصطناعي ي لا تزال تفتقر  الإعلام الموجَّ

عربية التر
ي هذا الاتجاه. 

 إلى دراسات قانونية متعمقة ف 

عد المقارنة القانونية   .2
ُ
يعات دولتير  عربيتير  رائدتير  )السعودية ومصر( ت تقديم تحليل مقارن بير  تشر

ي هذه الدراسة لتسد هذا النقص  
ي مجال الإعلام الرقمي قليلة نسبيًا، وتأبر

يعات الدول العربية ف  بير  تشر
ظهر نقاط الالتقاء والاختلاف بير  الأنظمة الخ

ُ
قية. من خلال مقارنة منهجية ت  ليجية والمشر

ي حيث تتناول الدراسة الأخلاقيات لا بوصفها ممارسات مهنية  .3
ي مع البعد القانوب 

دمج البعد الأخلافر
بير    الدمج  هذا  للتطبيق.  قابلة  يعية  تشر قواعد  إلى  جم  ير

ُ
ت أن  يجب  متكاملة  بل كمنظومة  مجردة، 

ي إطار واحد يمثل إسهامًا علميًا مهمًا. 
 القانون وأخلاقيات المهنة ف 

رت التقنيات الحديثة   .4
ّ
ظهر الدراسة كيف أث

ُ
ي تشكيل المعايير الأخلاقية إذ ت

إبراز أثر الذكاء الاصطناعي ف 
على مبادئ المصداقية والموضوعية والتحقق من المعلومات، وتطرح تساؤلات علمية جديدة حول 

ي ظل التقنيات الذكية. 
ي    ع الإعلامي ف 

 مستقبل التشر

5.   ، ي    ع الإعلامي الرقمي
إثراء الأدبيات العلمية العربية من خلال تقديم رؤية نقدية معمقة لمستقبل التشر

ي تطوير أبحاث لاحقة حول الإعلام التوليدي،  
وتوفير مرجع يمكن للباحثير  والطلبة الاعتماد عليه ف 

 . ي    ع، وأخلاقيات الذكاء الاصطناعي  التشر

 الأهمية العملية:   .2

القرار،  تمسّ صانعي  تطبيقية  أبعاد  إلى  تمتد  بل   ، العلمي التنظير  الدراسة عند حدود  قيمة هذه  لا تقف 

 : ي
 والمؤسسات الإعلامية، والهيئات المنظمة، وذلك على النحو الآبر

يعات الرقمية العربية من خلال تسليط الضوء على الثغرات   .1 ي تحديث التشر
دعم صانعي السياسات ف 

شاد به عند إعداد أو تطوير  ي موحّد يمكن الاسير ي عرب 
يعي وأخلافر

اح نموذج تشر يعية الحالية، واقير التشر
ونية والإعلام التوليدي.   قوانير  الإعلام والجرائم الإلكير

م الدراسة أساسًا  .2
ّ
مساعدة المؤسسات الإعلامية على إعداد مدونات سلوك مهنية حديثة حيث تقد
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، خصوصًا  عمليًا لإعادة صياغة مدونات السلوك بما يناسب الإعلام الرقمي وتقنيات الذكاء الاصطناعي
استخدام  وتنظيم  الزائفة،  الأخبار  مكافحة  المحتوى،  إدارة  المعلومات،  من  بالتحقق  يتعلق  فيما 

 الخوارزميات. 

ات واضحة حول الإطار الأمثل للرقابة   .3 تعزيز قدرات الهيئات التنظيمية والرقابية إذ توفر الدراسة مؤشر
ي تحسير  

، مما يساهم ف  على المحتوى الرقمي بما يحقق التوازن بير  المسؤولية الأخلاقية وحرية التعبير
 أداء وزارات الإعلام وهيئات الاتصالات والمجالس الإعلامية. 

الشفافية  .4 لتعزيز  آليات  اح  اقير خلال  من  المجتمعية  الثقة  وتعزيز  العربية  الإعلامية  البيئة  تحسير  
ي للمؤسسات الإعلامية، الأمر  

ام الأخلافر ، ورفع مستوى الالير  والمصداقية، وتقليل الانحياز الخوارزمي
 . ي الرقمي ي المحتوى العرب 

 الذي ينعكس على ثقة الجمهور ف 

التحليلية   .5 وأطرها  الدراسة  نتائج  عد 
ُ
ت حيث  الأكاديمية  والمؤسسات  للجامعات  عملىي  مرجع  توفير 

بما  والطلبة،   ، القانونيير  والمختصير    ، الرقميير  الصحفيير   تدريب  ي 
ف  منه  الاستفادة  يمكن  مرجعًا 

 . ي
ي والمهت 

ي نشر الوعي الأخلافر
 يسهم ف 

ونية والمحتوى الضار من خلال صياغة تصور  .6 ي الجهود العربية لمكافحة الجرائم الإلكير
إسهام مباشر ف 

وانتحال   ، الرقمي التشهير  الخصوصية،  انتهاكات  العميق،  ييف  الير  ي معالجة قضايا 
يعي يساهم ف 

تشر
 .  الشخصية باستخدام أدوات الذكاء الاصطناعي

 أهــداف الدراسة

 : ي
 تتمثل أهداف الدراسة ف 

1 .  . ي ي الوطن العرب 
ي الحالىي المنظم لأخلاقيات الإعلام الرقمي ف 

 تحليل الإطار القانوب 

2 .  . ي مجال الإعلام الرقمي
يعات الخليجية والعربية ف   المقارنة بير  التشر

3 .  . يعية الناتجة عن تطور الذكاء الاصطناعي  تحديد الفجوات الأخلاقية والتشر

ي موحد للممارسات الإعلامية الرقمية.  . 4 ي عرب 
يعي وأخلافر

اح إطار تشر  اقير

 فرضيات الدراسة

يعات الإعلامية العربية، نحدد فرضياتها على النحو   ي تحليل التشر
نظرًا لاعتماد الدراسة على المنهج المقارن ف 

 : ي
 الآبر

ي المملكة العربية السعودية وجمهورية مصر  •
يعي ف 

: توجد فروق جوهرية بير  الإطار التشر الفرضية الأولىي
المسؤولية   قواعد  الحداثة، شمول  درجة  حيث  من  وذلك   ، الرقمي الإعلام  أخلاقيات  تنظيم  ي 

ف  العربية 
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 . ي ظل توسّع استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي
 الرقمية، وآليات ضبط المحتوى ف 

المؤسسات  • لدى  ي 
الأخلافر ام  الالير  تعزيز  ي 

ف  الدولة  ي 
ف  يعي 

التشر التطور  مستوى  يسهم  الثانية:  الفرضية 
 .  للمحتوى الرقمي

ً
ا وتنظيما

ً
ي الأنظمة القانونية الأكير تحديث

ام ف   الإعلامية الرقمية، بحيث ترتفع درجة الالير 

انتهاكات   • احتمالية حدوث  زيادة  إلى  العربية  الدول  بعض  ي 
يعية ف  التشر الفجوات  تؤدي  الثالثة:  الفرضية 

وحماية   الخصوصية،  بالمصداقية،  المتعلقة  تلك  خصوصًا  الرقمية،  الإعلامية  الممارسات  ي 
ف  أخلاقية 

د آليًا. 
َّ
ل والمول

ِّ
 الجمهور من المحتوى المضل

 مفاهيم الدراسة

 : Digital Mediaالإعلام الرقمي  .1

ه 
ّ
وبث وتحريره  المحتوى  إنتاج  ي 

ف  الرقمية  التكنولوجيا  على  تعتمد  ي 
التر الإعلامية  الوسائط  مجموعة  هو 

، والوسائط ونية، وشبكات التواصل الاجتماعي نت، وتشمل مواقع الأخبار الإلكير  وتداوله عي  منصّات الإنير

 ، ي
اللحظ  المحتوى  وانتشار  بالشعة،  الرقمي  الإعلام    ّ ويتمير الفيديو.  ومنصّات  والبودكاست،  التفاعلية، 

 1وتداخل دور الجمهور مع دور المؤسسات الإعلامية. 

 :Media Ethicsأخلاقيات الإعلام  .2

ي إنتاج  
م الممارسات الإعلامية، وتوجّه السلوك المسؤول ف 

ّ
ي تنظ

هي مجموعة المبادئ والمعايير المهنية التر

اهة،  بالي   ام  الالير  التضليل،  ب 
ّ
تجن الخصوصية،  ام  احير ة، 

ّ
الدق الصدق،  يشمل  بما  ه،  ونشر المحتوى 

 2والموازنة بير  حرية التعبير والمسؤولية الاجتماعية. 

ي الإعلام  .3
 
 : AI in Mediaالذكاء الاصطناعي ف

 ، ، مثل الخوارزميات، التعلم الآلىي ي إنتاج المحتوى الإعلامي
يقصد به استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي ف 

ييف العميق، بهدف تشي    ع الإنتاج وتحسير    تحليل البيانات الضخمة، الروبوتات الصحفية، وتقنيات الير 

 3دقة المحتوى أو تخصيصه للجمهور. 

د بالذكاء الاصطناعي  .4
ّ
 : AI-Generated Contentالمحتوى المول

ي الذي يتم إنتاجه بواسطة أنظمة الذكاء الاصطناعي دون تدخل  
ي أو المرب 

هو المحتوى النصي أو الصوبر

 
1  ، يعات الإعلامية وأخلاقيات المهنة عربيًا ودوليًا. عمّان: دار البديل للنشر ، سلافة. التشر ي  . 2023الزعت 
. "أخلاقيات الإعلام الرقمي بير  الممارسة والتطبيق: دراسة تحليلية." المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال اأبو العز،  2 ي  (. 2023) 43نج 

3  Gutiérrez-Caneda, B. “Ethics and Journalistic Challenges in the Age of Artificial Intelligence.” Frontiers in 
Communication, 2024. 
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، ويشمل الأخبار التوليدية، والصور المنتجة بالخوارزميات، والفيديوهات الاصطناعية.  ي مباشر  4بشر

ييف العميق  .5  :Deepfakeالت  

للغاية،  تبدو واقعية  أو أصوات مزوّرة  أو مقاطع فيديو  الذكاء الاصطناعي لتوليد صور  تقنية تعتمد على 

ا لخداع الجمهور، أو تشويه السمعة، أو نشر معلومات مضللة. 
ً
ستخدم أحيان

ُ
 5ت

يــــع الإعلامي  .6
 :Media Legislationالتشر

وحقوق   ، والنشر  
ّ
البث قضايا  وتعالج  الإعلامية،  الممارسة  م 

ّ
تنظ ي 

التر والأنظمة  القوانير   مجموعة  هو 

تبة على المخالفات.  ، ومسؤوليات المؤسسات الإعلامية، والعقوبات المير  6المؤلف، والمحتوى الرقمي

ونية  .7  : Cybercrimesالجرائم الإلكت 

اقات، انتحال الهوية، التشهير  
رتكب عي  الوسائط الرقمية، وتشمل الاخير

ُ
ي ت
هي الأفعال المخالفة للقانون التر

 . ، نشر الأخبار المضللة، وانتهاك الخصوصية عي  شبكات التواصل الاجتماعي  7الرقمي

ي للإعلام  .8
 :Media Self-Regulationالتنظيم الذات 

 ، يعي مباشر
ي تعتمدها المؤسسات الإعلامية لتنظيم المحتوى دون تدخل تشر

يقصد به الآليات الداخلية التر

ظم المراجعة الأخلاقية. 
ُ
 8مثل مدونات السلوك، قواعد التحرير، ون

 : Digital Media Ethicsأخلاقيات الإعلام الرقمي   .9

الرقمية،   الخصوصية  حماية  وتشمل:  نت،  الإنير بيئة  على  للمهنة  العامة  الأخلاقية  المعايير  تطبيق  هي 

، محاربة الأخبار الزائفة، وتحديد مسؤولية   ب التلاعب الخوارزمي
ّ
د آليًا، تجن

ّ
ي المحتوى المول

الشفافية ف 

 9المنصات الرقمية. 

 مجالات الدراسة 

ي ) •  : (Human Scopeالمجال البشر

، إضافة إلى  الرقمي ي الإعلام 
القانونيون والمتخصصون ف  اء  ي الخي 

الدراسة ف  ي لهذه  البشر المجال  يتمثل 

ي المملكة العربية السعودية  
يعات الوطنية المتعلقة بالإعلام الرقمي وأخلاقياته ف  النصوص القانونية والتشر

 
4 Bayer, J. “Legal Implications of Using Generative AI in the Media.” Journal of Media Law, 2024. 
5 Kira, B. “Legal and Ethical Risks of Deepfakes and Synthetic Media.” Computer Law & Security Review, 2024. 

6  ، ي
، محمد بن فهد. المحتوى الرقمي ومسؤولية المؤسسات الإعلامية. الرياض: مركز الملك عبد العزيز للحوار الوطت  ي

 . 2019الحاربر
ونية العربية. القاهرة: جامعة عير  شمس،  7

يعات الإلكير ي التشر
 . 2020بركات، رانيا. حماية الخصوصية ف 

8 Sánchez-García, P. “Media Self-Regulation in the Use of AI: Limitations and Possibilities.” Journalism & Media, 2025. 
ها على الممارسة الصحفية. القاهرة: جامعة القاهرة،  9 ونية وتأثير

يعات الإعلامية الإلكير  . 2021صقر، موسى. التشر
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 وجمهورية مصر العربية. 

ي ) •
 
 : (Geographical Scopeالمجال الجغراف

ي مع التطبيق المقارن على دولتير  أساسيتير  هما:  ي الوطن العرب 
كز الدراسة ف   تير

 المملكة العربية السعودية.  -

 جمهورية مصر العربية.  -

ي ) •
 : (Time Scopeالمجال الزمت 

ة الزمنية للدراسة الأعوام من   ي شهدت تسارع التحول الرقمي    2025إلى    2018تشمل الفير
ة التر وهي الفير

 . ي ي الوطن العرب 
 ف 

 : (Subject Scopeالمجال الموضوعي ) •

ي  
ف  الرقمي  الإعلام  لأخلاقيات  المنظم  يعي 

التشر الإطار  تحليل  على  للدراسة  الموضوعي  المجال  ز 
ّ
يرك

 السعودية ومصر. 

، مكافحة الجرائم المعلوماتية، حماية الخصوصية،  ي
وب  يعات ذات الصلة مثل أنظمة الإعلام الإلكير والتشر

 .  وتنظيم المحتوى الرقمي

 الإطــار النظــري

ي الإعلام الرقمي وأخلاقياته المبحث الأول:  -
 . مفاهيم أساسية ف 

-  : ي
ي الإعلام المبحث الثات 

 . الاستخدامات والتحديات الأخلاقية –الذكاء الاصطناعي ف 

ي المبحث الثالث:  - ي الوطن العرب 
يعي للإعلام الرقمي ف 

 . الإطار التشر

ي البيئة العربية المبحث الرابع:  -
 . رؤية مقارنة بير  السعودية ومصر  –أخلاقيات الإعلام الرقمي ف 

 الدراسات العربية

، أحمد ) .1 ي : تحديات قانونية وتقنية وسائطية. مجلة دراسات 2024غرت  (. الإعلام والذكاء الاصطناعي

 :10إعلامية 

وتوزي    ع  إنتاج  ي 
ف  الاصطناعي  الذكاء  تقنيات  لدمج  والتقنية  القانونية  الأبعاد  تحليل  إلى  الدراسة  هدفت 

ي 
ف  الإعلامية  المنظومات  تواجه  ي 

التر والتنظيمية  الأخلاقية  المخاطر  كير  على 
الير مع   ، الإعلامي المحتوى 

 
: تحديات قانونية وتقنية وسائطية )القاهرة: دار المعرفة،  10 ، الإعلام والذكاء الاصطناعي ي  . 45(، 2024أحمد غرب 
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الدراسة على  اعتمدت  المخاطر،  مع هذه  للتعامل  يعية  أو عناض تشر اح سياسات  واقير  ، ي العرب  السياق 

الإعلامية   للممارسات  نقدية  ذات صلة، تحليلات  يعية  مراجعة نصوص تشر والنظري:  التحليلىي  المنهج 

أمثلة تطبيقية: سياسات أو توجيهات مؤسسات إعلامية )محلية أو دولية( /   وتقارير تقنية، ومقارنة حالة

، واستخدام أدوات استقرائية: استخراج النقاط القانونية الحرجة )المسؤولية، الحقوق، AIحول استخدام  

أن دمج الذكاء الاصطناعي يخلق تحوّلات    وصلت الدراسة إلى عدة نتائج منها الخصوصية، الشفافية(، ت 

والشفافية،   المسؤولية  ي مجالات 
ف  واضحًا  يعيًا  ا تشر

ً
فراغ ك  يير لكنه   ، الإعلامي الإنتاج  آليات  ي 

ف  جوهرية 

تعالج  ولا  ونية(  إلكير )جرائم  ي  العقاب  البُعد  على  غالبًا  تركز  العربية  البلدان  من  ي كثير 
ف  القائمة  والقوانير  

ي مرن يدمج  الناحية الأخلاقي
ة المهنية أو آليات الإفصاح عن المحتوى التوليدي، والحاجة إلى إطار قانوب 

إفصاح عن   متطلبات  بفرض  والتوصية   ، التعبير مع ضمان عدم خنق حرية  والمساءلة  الشفافية  مبادئ 

 ، وإنشاء معايير لمراجعة الخوارزميات داخل المؤسسات الإعلامية. AIاستخدام 

ييف  ي هذا يمكن اقتباس تعريفاتها للمصطلحات الأساسية )المحتوى التوليدي، الير 
أوجه الاستفادة لبحتر

ي موحّد(،  يعية )تؤكد الحاجة لإطار عرب 
(، دعم الفرضيات عن وجود فجوة تشر العميق، الانحياز الخوارزمي

التو  ي فصل 
ف  درج 

ُ
لت والشفافية  بالإفصاح  المتعلقة  حات  المقير تكييف  ومقارنة ويمكن   ، ي

بحتر ي 
ف  صيات 

ي قسم الدراسات السابقة ودعم الحجة بأن الأدبيات العربية بدأت  
السياسات، واقتباس أجزاء نقدية منها ف 

ي المقارن. 
 تتناول الموضوع لكن بحاجة لمزيد من التحليل القانوب 

. مجلة 2024أبو رميّة، صلاح. ) .2 ي ي العالم العرت 
 
ي تطوير الصحافة الرقمية ف

 
(. دور الذكاء الاصطناعي ف

 )  : 11)مقال علمي

. ويشمل  ي ي العالم العرب 
ي تطوير الصحافة الرقمية ف 

الهدف من البحث هو تحليل دور الذكاء الاصطناعي ف 

ي 
كير  على التحديات والفرص التر

، مع الير ي أمام تقنيات الذكاء الاصطناعي دراسة الواقع الحالىي للإعلام العرب 

ي هذا المجال. 
 يتيحها الذكاء الاصطناعي ف 

، وكانت أهم النتائج: شهدت   ي والتحليل التحليلىي
المنهج المستخدم: اعتمد البحث على البحث الميداب 

، مما سمح   بإنتاج محتوى شي    ع الصحافة العربية تحولات مهمة نتيجة دمج تقنيات الذكاء الاصطناعي

 وعالىي الجودة. 

 علومات، مما يهدد نزاهة الأخبار. الذكاء الاصطناعي يواجه تحديات تتعلق بالمصداقية والتحقق من الم

 
"، مجلة دراسات إعلامية، العدد  11 ي ي العالم العرب 

ي تطوير الصحافة الرقمية ف 
 . 20: 2024، 3صلاح أبو رميّة، "دور الذكاء الاصطناعي ف 
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ي  
ي الصحافة الرقمية ف 

يعات جديدة تحكم استخدام الذكاء الاصطناعي ف  هناك حاجة لتطوير قوانير  وتشر

ي لضمان التوازن بير  التطور  ي والأخلاقيات الصحفية. العالم العرب   التكنولوج 

ي فهم تأثير الذكاء الاصطناعي على الممارسات 
: يمكن الاستفادة من هذا البحث ف  علاقته بالبحث الحالىي

هذه   تواكب  متكاملة  يعات  لتشر الحاجة  بشأن  فرضياتك  لدعم  وتوظيفه  العربية،  البيئة  ي 
ف  الإعلامية 

 التحولات. 

، سلافة فاروق ) .3 ي . عمان: دار البديل 2023الزعت 
ً
 ودوليا

ً
يعات الإعلامية وأخلاقيات المهنة عربيا (. التشر

 :12للنشر والتوزيــــع 

ي  ي الإعلام على مستوى العالم العرب 
يعات الإعلامية وأخلاقيات المهنة ف  الهدف من الدراسة: تحليل التشر

مقارنة   العربية  البلدان  ي 
ف  الإعلامية  يعات  التشر بير   الفروق  استعراض  هو  الرئيس  الهدف  . كان  والدولىي

الإ  يواجهها  ي 
التر الأخلاقية  التحديات  على  كير  

الير مع  الغربية،  واعتمدت بالدول  الرقمنة،  ي عصر 
ف   علام 

ي عدة دول عربية ودولية، كما 
يعات الإعلامية ف  ، حيث تم تحليل التشر الدراسة المنهج المقارن والتحليلىي

ي الإعلام، مع تسليط الضوء على تأثير التقنيات  
تمت مقارنة الأطر القانونية المتعلقة بأخلاقيات المهنة ف 

 هذه الأخلاقيات.  الحديثة مثل الذكاء الاصطناعي على

ي 
ي الدول العربية تفتقر إلى التحديثات التر

يعات الإعلامية ف  أهم النتائج: أظهرت الدراسة أن معظم التشر

يعات متكاملة تغظي القضايا الحديثة  ات الرقمية، بينما تقوم الدول الغربية بتطوير تشر تتماسىر مع التغير

، وتناولت الدراسة ي   مثل الإعلام الرقمي وأخلاقيات الذكاء الاصطناعي ي تواجه الإعلام العرب 
التحديات التر

ي ظل الانتشار الكبير للمنصات الرق
ي الحفاظ على الأخلاقيات المهنية ف 

مية ووسائل الإعلام الجديدة. من  ف 

ي الأخبار، والتحقق من المعلومات، وحماية الخصوصية،  
ي تم الإشارة إليها: الشفافية ف 

بير  التحديات التر

ة، وتم التأكيد على أن الإعلام الرقمي وظهور تقنيات مثل الذكاء الاصطناعي قد  والتعامل مع الأخبار الكاذب

 ، يعات الإعلامية لتواكب هذا التغيير ، مما يتطلب تطور التشر ي ي ممارسات الإعلام العرب 
أثرا بشكل كبير ف 

 لإعلامية والمسؤولية الاجتماعية. وقد أظهرت الدراسة أهمية التوازن بير  الحرية ا

ي دعم الفرضيات حول وجود  :  علاقة الدراسة بالبحث الحالىي 
يمكن الاستفادة من نتائج هذه الدراسة ف 

تحليل   من  الاستفادة  يمكن  ، كما  الرقمي الإعلام  بأخلاقيات  المتعلقة  العربية  الأنظمة  ي 
ف  يعية  فجوة تشر

ي  
يعات لتواكب التحديات التر ي لتعزيز النقاش حول كيفية تطوير التشر ي الإعلام العرب 

التحديات الأخلاقية ف 

 رضها الذكاء الاصطناعي والتكنولوجيا الرقمية. يف

 
. عمان: دار البديل للنشر والتوزي    ع،  12

ً
 ودوليا

ً
يعات الإعلامية وأخلاقيات المهنة عربيا ، سلافة فاروق. التشر ي  . 2023الزعت 
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ونية وعلاقتها بواقــع  2022دراســة )أحمــد،   .4 إدارة الصحــف ومواقعهــا الإلكت  اتيجيات  بعنــوان "اســت   )

 : ومســتقبل البيئــة التنافســية لهــا"

ونية   اتيجيات المُتبع ة لإدارة الصح ف المصري ة ومواقعه ا الإلكير اس  تهدفت الدراس  ة التع  رف عل  ى أه  م الاسير

وعلاقتها بواق ع ومس تقبل البيئ  ة التنافس  ية له  ا، واعتم  دت عل  ى منه  ج المس  ح، وأس  لوب المقارن  ة المنهجي  ة،  

، وكش  فت نتائ  ج الدراس  ة ع  ن م  دى دع  م الإدارة العلي  ا  ستقصاء، والمقابل  ة المقنن  ة( واس  تخدمت أداة )الا 

ي ف  ي المؤسس ات  اتيج  التخطي  ط الاسير لتنمي  ة وتحس  ير  مه  ارات العاملي  ن به  ا، وتوعيته  م بأهمي  ة تطبي  ق 

اتيجيً  ا عل ى تأقلمه ا م ع بيئته ا الداخلي ة والخارجي ة الصحفي ة عين ة الدراس ة، كم ا يتوق ف نج اح المؤسس ة اس ير

النتائ ج لأه م   أش ارت  الخط ط، كم ا  تنفي ذ  والمتابع ة لعملي ة  والتقيي م  الرقاب ة  نظ ام  م ن خ ال  أفض ل  بش كل 

ات اتيجيات التنافس ية الت ي تح رص المؤسس ات الصحفي ة عين ة الدراس ة عل ى تطبيقه ا، مث ل: "اس ير يجية  الاسير

كي ز"، لتحقي ق العدي د م ن المزاي ا التنافس ية.  اتيجية الير اتيجية التماي ز، واس ير  قي ادة التكلف ة، واس ير

5. (  . ي انج  العز.  المجلة  2023أبو  تحليلية.  دراسة  والتطبيق:  الممارسة  بي    الرقمي  الإعلام  أخلاقيات   .)

. دراسة تحليلية متعمقة حول تطبيقات أخلاقيات 43العربية لبحوث الإعلام والاتصال، المجلد/العدد  

 للإطار النظري والأمثلة التطب
ً
، مفيدة جدا ي ي الواقع العرت 

 
 :13يقية الإعلام الرقمي ف

"أخلاقيات  تعالج  ي 
التر البحوث  ي 

ف  والفكرية  والنظرية  المنهجية  الأطر  وتحليل  رصد  إلى  الدراسة  هدفت 

 ( " ي Digital Media Ethicsالإعلام الرقمي
الأبحاث: رؤى، مناهج،    ( أي كيف يتم تناول الأخلاق الإعلامية ف 

كما حاولت جمع وتحليل نتائج هذه البحوث عي  تحليل دراسات عربية وأجنبية، لدراسة مدى موضوعات،  

 . ي التعامل مع أخلاقيات الإعلام الرقمي
 التوافق، التناقض أو التباين ف 

، منها   115اعتمدت منهجية الدراسة على مسح بالعينة يشمل   دراسة ذات صلة بأخلاقيات الإعلام الرقمي

و  58 أجنبية،  المضمون،   57دراسة  تحليل  متعددة:  بحث  أدوات  استخدمت   ، ي العرب  العالم  من  دراسة 

ي 
الأدوات كان تمكير  تحليل شامل   استبيان، تحليل الخطاب، والمقابلات المتعمقة، الهدف من هذا التنوع ف 

ي الأبحاث الإعلامية الرقمية.  -
 للممارسات والتطبيقات الفعلية ف 

ً
 لا فقط لنظريات أو مخرجات، وإنما أيضا

ي الأطر والمنهجيات فهناك تنوّع كبير بير  الدراسات فبعض 
من أبرز ما خلصت إليه الدراسة من نتائج تنوع ف 

الدراسات تركز على الجانب النظري )أطر أخلاقية، مبادئ إعلامية(، وأخرى على التطبيق )تحليل محتوى،  

، الأخطاء/التجاوزات(، هذا يشير إلى أن "أخلاقي ،  واقع الإعلام الرقمي
ً
 موحّدا

ً
" ليست مجالا ات الإعلام الرقمي

بل متعدد الاتجاهات والأساليب، هذا التنوع يسمح بفهم الأخلاقيات من زوايا متعددة: فكرية، منهجية،  

 
. "أخلاقيات الإعلام الرقمي بير  الممارسة والتطبيق: دراسة تحليلية". المجلة العربية لبحوث الإعلام والاتصال، المجلد   13 ي  . 2023،  43/العدد  أبو العز، انج 
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مهنية، مقارنة بير  ثقافات إعلامية، وتركير  غير متوازن بير  الدراسات العربية والأجنبية رغم وجود عدد كبير  

من الدراسات، إلا أن هناك فجوة واضحة: كثير من البحوث الأجنبية تتعامل بعمق مع قضايا الإعلام الرقمي 

ي عمقها، وهذا - افية، المساءلة، تأثير التقنية  الخصوصية، الشف  -
ي عددها أو ف 

بينما الدراسات العربية أقل ف 

ي بعض الأحيان إلى تطبيقات 
ي يؤدي ف 

ي فضعف التعمّق البحتر ي العالم العرب 
ينعكس على الممارسة الإعلامية ف 

ي 
ف   " إعلامي ي 

أخلافر "مأزق  من  أن هذا جزء  إلى  تشير  الدراسة   ، الرقمي الأخلاق  بمعايير   
ً
اما الير  أقل  إعلامية 

ة، فأهمية التوازن بير  النظرية والتطبيق الدراسة تؤكد أن مجرد وجود أطر أخلاقية أو مبادئ اقات العربيالسي

جم هذه المبادئ إلى تطبيقات عملية عي  تحليل المحتوى، التوعية الإعلامية،  
ير
ُ
، يجب أن ت ي

عامة لا يكف 

الرقمية، وكذلك الحاجة إلى تحديث مستمر لأن   يعات، مراجعة أخلاقية للأخبار  الرقمي دائم  تشر الإعلام 

ي بشكل دائم.  -منصات، أدوات، تقنيات -ير التغ
وري مراجعة الإطار الأخلافر  مما يجعل من الصر 

ي بعض القضايا الحساسة فبعض الدراسات لم تعالج بعمق موضوعات مثل الذكاء 
وجود غموض أو نقص ف 

، البيانات الضخمة، حماية الخصوصية،   رغم أن هذه قضايا -تأثير الخوارزميات على المحتوى  الاصطناعي

 ، ي العصر الرقمي
ي تطبيق أخلاقيات إعلامية قوية ف 

 ف 
ً
، وهذا النقص يمثل تحديا ي الإعلام الرقمي

حاسمة ف 

ي السياقات العربية. 
 ويفتح المجال لمزيد من البحث، خاصة ف 

 من 
ً
ا  كبير

ً
عد مرجعًا منهجيًا مهمًا لأنها تجمع وتحلل عددا

ُ
: الدراسة ت ي

ي بحتر
ما الذي يمكنك الاستفادة منه ف 

ي تمّتقمي تساعدك على رسم خريطة بحثية  البحوث حول أخلاقيات الإعلام الر 
دراستها   بمعرفة النقاط التر

ما يتيح لىي أن أضع فرضيات أو أسئلة بحثية تكميلية، وتؤكد على أهمية الجمع بير  -فعليًا، وأين الفجوات  

يعات  ز الحاجة ل  تحديث التشر . -والمعايير الأخلاقية النظرية والتطبيق، وتي  ي
 وهو ما قد يرتبط ببحتر

)الشــمري،  در  .6 بعنــوان2021اســة  "دراســة   (   : الاصطناعي الــذكاء  تحديــات  ظــل  فــي  المرئــي  الإعــلام 

 :14استطلاعية" 

الحالي ة   اته ا  وتأثير ب ه  المرتبط ة  والمفاهي م   ، الاصطناعي ال  ذكاء  مفه  وم  عل  ى  التع  رف  إل  ى  الدراس  ة  هدف  ت 

ي صناعة محتوى الإعلام وبيئته مستقبًلا، والكشف عن  
والمس تقبلية، وأه م العناص ر التكنولوجي ة الفاعلة ف 

الإيجا التأثي رات  وأهم  الإعلام،  وسائل  استعمالات  مستقبل  بع د  علي ه  تط رأ  س وف  الت ي  والس لبية  بية 

وس  ائل   ف  ي  ال  ذكاء الاصطناعي  وأش  كال  أه  م مظاه  ر  ع  ن  والكش  ف   ، الاصطناعي ال ذكاء  وتفاعلات عناص ر 

س ة الإع  لام، واس تخدمت الدراس ة المنه ج الوصف ي التحليل ي، واعتم دت عل ى أداة المقابل ة، وتوصل ت الدرا

ع ام؛   ال ذكاء الاصطناعي بش كل  وتش ريعات منظم ة لمرحل ة استعمالات عناص ر  قواني ن  إل ى ض رورة وج ود 

 
: دراسة استطلاعية". 2021الشمري،  14 ي ظل تحديات الذكاء الاصطناعي

ي ف 
 . "الإعلام المرب 
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، وأن ال ذكاء الاصطناعي يمن ح الق درة  ن س لوك الآلات وم ن يق ف خلفه ا لحماي ة الجن س البش ري وحقوق ه م 

عل ى اس تعمال الصحاف ة للآل ة ف ي مواق ع وح الات وأوق ات لا يمك ن للصحف ي الإنسان أن يق وم به ا ف ي الم كان  

 والزم ان المحددي ن. 

:    مدى ملاءمة الدراسة ي
ات الذكاء  لبحتر ي أو تأثير

ي الإعلام المرب 
هذه الدراسة ذات صلة عالية إذا يتناول بحتر

والتطبيق  النظري  البعد  بير   أنها تجمع  ا هو 
ً
أيض قيمة  )عن  /   الاصطناعي على الإعلام، وما يجعلها  ي 

ميداب 

 زيجه )نظرية بالإضافة إلى واقع(. طريق مقابلات( ما يعطيك رؤية م

، وهو موضوع  يعات إعلامية تنظم استخدام الذكاء الاصطناعي ر الحاجة لتشر يمكن أن أستخدمها كدعم لمي 

ي دراسات ساب 
ي مهم مشابه لما بحثته ف 

/أخلافر يعي
يعات إعلامية، أخلاقيات(. تشر  قة )تشر

تستدعي   نتائجها  استكشافية،  دراسة  لأنها  المكثفلكن:  ي 
الميداب  البحث  من   

ً
بلدان  مزيدا ي 

سياقات /   ف 

(، قد احتاج لدراسات تكميلية محلية. 
ً
ي )أو مصر والسعودية تحديدا ي يتناول الوطن العرب 

 مختلفة، إذا بحتر

ها على الممارسة الصحفية. مجلة جامعة  2021)  . موسى صقر  .7 ونية وتأثت 
يعات الإعلامية الإلكت  (. التشر

 :15القاهرة 

ي 
ف  ي مصر" 

ونية ف  الإلكير الصحافة  والذكاء الاصطناعي على  الرقمية  البيئة  أثر  الدراسة إلى "تقصي  هدفت 

 "مقاربة نظرية".  

ونية"، والتعرف على ماهية "الذكاء  ، هدفت إلى التعرف على مفهوم "الصحافة الإلكير
ً
بشكل أكير تفصيلا

ونية، ومعرفة واقع  ي الصحافة الإلكير
" وتطبيقاته، واستعراض مزايا إدخال الذكاء الاصطناعي ف  الاصطناعي

ي الصحافة المصرية. عملية إدخال الذكا 
 ء الاصطناعي ف 

أداة المقابلة الشخصية على عينة من  ، استخدمت  ي التحليلىي
المنهجية: اعتمدت الدراسة المنهج الوصف 

" يشمل مفاهيم مثل "التغطية الصحفية الرقمية" "الصحافة   ، كما عرضت دراسة "إطار مفاهيمي الصحفيير 

ونية" "البيئة الرقم ". الإلكير  ية" "الذكاء الاصطناعي

ا" بالنسبة للصحافة    من أبرز ما توصّل إليه الباحث من نتائج: 
ً
ا جد

ً
الذكاء الاصطناعي لا يزال "علمًا جديد

ونية  العربية ا، ويحتاج "إلى المزيد من  -، وخصوصًا الصحافة الإلكير
ً
ي أن استخدامه ما زال محدود

مما يعت 

. الدراسات المتخصصة" لتطوير استخد ي
ي المجال الصحف 

 اماته ف 

 
ها على الممارسة الصحفية. القاهرة: جامعة القاهرة،  15 ونية وتأثير

يعات الإعلامية الإلكير  . 2021صقر، موسى. التشر
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تسميته   يمكن  ما  إلى  ونية  الإلكير الصحافة  تحويل  عملية  ي 
ف  تؤثر  متعددة  "عوامل  ذكية  "هناك  صحافة 

 (Intelligent Journalism ")-ية.  أي أن التحول ليس تلقائيًا، بل مرهون  بعوامل تقنية، تنظيمية وبشر

ي الصح
ا، ولم يصل - افة المصرية حتر تاري    خ الدراسة  واقع إدخال تقنيات الذكاء الاصطناعي ف 

ً
ما زال ضعيف

 بشكل فعّال ومستدام.  "صحافة ذكية"بعد إلى مستوى 

ي الذك
ورة إدراج مادة متخصصة ف  ي كليات الإعلام  الدراسة توصي بصر 

لتعريف الصحفيير   -اء الاصطناعي ف 

، وتمكينهم م ي مسؤول. المستقبليير  بأدوات وتقنيات الذكاء الاصطناعي
 ن استخدامها بشكل مهت 

 : ي
ببحتر الدراسة  الاستفادة  ونية    مدى  الإلكير /الصحافة  الرقمي الإعلام  على  ز 

ّ
يرك ي 

الذكاء -بحتر وتأثير 

 الاصطناعي عليه فإن هذه الدراسة مرجع مهم: 

ي السياق المصري. AIتوفر لك إطارًا مفاهيميًا ونظريًا لفهم العلاقة بير  البيئة الرقمية،  -
 ، والصحافة ف 

ي كليات الإعلام( يمكن أن تدعم المناقشة حول أهمية تطوير   AIتوصياتها )مثل إدخال   -
كمادة تعليمية ف 

 .  الكوادر والمهارات الإعلامية لمواكبة التحول الرقمي

ي تواجه تطبيق   -
ي الصحافة المصرية    AIكما تكشف بعض العوائق والتحديات التر

ي على -ف 
ما قد يساعدب 

وط   الشر "ما  أو  الآن؟"  ي مصر حتر 
ف  الذكية  الصحافة  تنتشر  لم  "لماذا  بحثية حول  فرضيات  صياغة 

ي الإعلام".  AIالمطلوبة لتفعيل 
 ف 

"الاتجاهات الحديثــة فــي بحــوث تأثيــر الــذكاء الاصطناعي علـى المنتـج    ( بعنــوان2021اســة )الجيــار،  در  .8

" الإعلامي
16: 

هدف ت ه ذه الدراس ة إل ى تقدي م رؤي ة نقدي ة مقارن ة م ن خ لال رص د وتحلي ل الاتجاهات الحديث ة ف ي مج ال 

بح وث تأثي ر ال ذكاء الاصطناعي عل ى المنت ج الإعلامي عل ى مس توى الدراس ات العربي ة والأجنبية م ن مختل ف 

م، واس تخدمت الدراس ة المنه ج 2020م وحت ى  2015 رة م ن  الم دارس البحثي ة عل ى مس توى العال م ف ي الفت

البحثي  ة  الاتجاهات  تن  وع  إل  ى  وتوصل  ت  الكيف  ي،  التحلي  ل  أس  لوب  عل  ى  واعتم  دت  التحليل  ي،  الوصف ي 

ي 2015م  ن ع  ام  لبح  وث تأثي  ر ال  ذكاء الاصطناعي عل  ى المنت  ج الإعلامي خ  لال الفت  رة  
،  م2020عام    م وحتر

ي مجال الصحافة بنس بة بلغت ) 
%( ، كما  51,7وتصدر قائمة الاهتمامات دراس ات تأثير الذكاء الاصطناعي ف 

ي المس تمر أن  ه س  يكون للث  ورة الرقمي  ة تأثي  رات س  لبية، لذل  ك يوص  ي   ي إطار التدفق التكنولوج 
أش ارت النتائج ف 

التحليل  ي بض  رورة الانتباه لخط و  م ن  الع  رض  المنت ج الإعلامي بإج راء مزي د  ال ذكاء الاصطناعي عل ى  تأثي ر  رة 

 
. مجلة بحوث العلاقات العامة. ال  16 ي بحوث تأثير الذكاء الاصطناعي على المنتج الإعلامي

ق الأوسط  الجيار، سلوى علىي إبراهيم. الاتجاهات الحديثة ف  شر
 . 69‑9(: 2021)أكتوبر  35
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 الأبحاث، وخاص ة أن التوقع ات المس تقبلية تؤك د اس تمرار اس تخدامها والاعتماد عليه ا بش كل كبي ر. 

 : ي
ببحتر الدراسة  من  الاستفادة  أو   مدى  الرقمي  الإعلام  الاصطناعي على  الذكاء  تأثير  ب   يتعلق  ي 

بحتر إذا كان 

ي يمكنك البناء عليها: 
كة التر  الصحافة، فإن دراسة الجيار توفر لك العديد من النقاط المشير

ي   -
ي الصحافة، فإن الدراسة تساهم ف 

كير  على الصحافة: إذا كنت قد درست تأثير الذكاء الاصطناعي ف 
الير

 توضيح الاتجاهات الحديثة الخاصة بهذا المجال. 

ي دراسة تأثير  -
ي ف 

ي التحليلىي أو التحليل الكيف 
ي قد يعتمد على المنهج الوصف 

منهجية مشابهة: بما أن بحتر
ي كيفية تحليل الدراسات السابقة. 

، يمكنك الاستفادة من منهج الجيار ف   الذكاء الاصطناعي

ي تسليط الضوء على التوقعات المستقبلية لاستخدام   -
ي ف 
ك الدراسة مع بحتر التوقعات المستقبلية: تشير

 . ي
ي بحتر

ه طويل المدى، وبالتالىي يمكنك تضمير  هذه التوقعات ف  ي الإعلام وتأثير
 الذكاء الاصطناعي ف 

قد   - ي 
التر المستقبلية  التحديات  الضوء على  ي هو تسليط 

ي بحتر
ف  ي 
إذا كان هدف  المستمر:  البحث  أهمية 

 
ً
ي دراسة الجيار يمكن أن تكون دليلً

، فإن التوصيات ف  تواجه الإعلام نتيجة لتطبيقات الذكاء الاصطناعي
 . ي
 مهمًا لتوسيع مجال بحتر

الحميـد،   .9 )عبـد  الــذكاء  2020دراسـة  لتطبيقات  والإمـارات  مصـر  فـي  الإعـلام  طـلاب  تقبـل  بعنـوان   )

ه  :17دراســة فــي إطــار نمــوذج قبــول التكنولوجيا" - ــا علــى مســتقبلهم الوظيفــيالاصطناعي وتأثت 

ي جامعات مصر والإم ارات للتأثي رات المتوقع ة  
استهدفت الدراسة استكشاف رؤية عينة من طالب الإعلام ف 

، وإدراكه م لمس تقبلهم المهن ي ف ي ض وء ظه ور مؤش رات  لتطبيق ات ال ذكاء الاصطناعي ف ي المج ال الإعلامي

ف ي مجالات متع ددة ف ي الإنتاج التليفزيون ي،    عدي دة للاس تغناء ع ن العنص ر البش ري والاعتماد عل ى الآلة

والإعلام الرقم ي، والعلاق ات العام ة، والتعام ل م ع البيان ات الضخم ة، اس تخدمت الدراس ة المنه ج الوصف ي 

قب  ول   نم  وذج  عل  ى  بالاعتماد  النتائ  ج  وأظه  رت  الاستقصاء،  اس  تمارة  أداة  عل ى  واعتم دت   ، المس جي

علاق  ة ارتباطي  ة إيجابي  ة دال  ة إحصائيًا بي  ن س  هولة الاستخدام المتوقع  ة لتطبيق  ات ال  ذكاء    لوجي  ا وج  ودالتكنو 

، مس توى القل ق   الاصطناعي حس ب المتغي رات التالي ة: مس توى الاهتمام بمتابع ة تطبيق ات ال ذكاء الاصطناعي

 .    م ن تأثي رات ال ذكاء الاصطناعي

  : ي
ي بحتر

 مدى الاستفادة منها ف 

ي يتناول تأثير الذكاء الاصطناعي على الإعلام الرقمي أو مستقبل الصحافة والإعلام، فإن دراسة عبد   -
بحتر

ات الذكاء الاصطناعي على مهنهم المستقبلية.   الحميد توفر رؤية من منظور طلاب الإعلام حول تأثير

 
. "عبد الحميد، عبد الله.    17 ي

ها على مستقبلهم الوظيف  ي مصر والإمارات لتطبيقات الذكاء الاصطناعي وتأثير
 . 2020  ،رسالة ماجستير   "تقبل طلاب الإعلام ف 
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ي أو  - ي الإعلام )مثل الاستغناء عن العنصر البشر
ي يتناول التحديات المستقبلية للذكاء الاصطناعي ف 

بحتر
ه على الوظائف الإعلامية(، فإن نتائج هذه الدراسة ستكون داعمًا لفهم وجهات نظر الطلاب حول  تأثير

 هذه التحولات. 

تحديد كيف  - ي 
ف  ا 
ً
مفيد يكون  أن  يمكن  الذي  التكنولوجيا  قبول  نموذج  توفر  ا 

ً
أيض الحميد  عبد  دراسة 

ي مجالات الإعلام. 
ي المستقبل تطبيقات الذكاء الاصطناعي ف 

 سيتقبل الأفراد ف 

 :18( بعنــوان "إدراك الجمهــور المصــري للرســائل الخفيــة بالإعلان الرقمــي" 2017دراســة )فــراج:  .10

الخفي  ة   للرس  ائل  المص  ري  الجمه  ور  إدراك  م  دى  عل  ى  التع  رف  ف  ي  الدراس  ة  له  ذه  الرئيسي  اله  دف  يتمث  ل 

الش  كل   حي  ث  م  ن  المختلف  ة  وأش  كالها  الخفي  ة،  الرس  ائل  تقني  ات  أه  م  عل  ى  والتع  رف  الرقم  ي،  بالإع  لان 

قم  ي الت  ي تس  تخدمها ش  ركات التس  ويق؛ الاستهداف س  لوكيات واتجاه  ات  والمضم  ون، وأس  لوب الع  رض الر 

وغي ر  واعي ة  لا  بطريق ة  نت  الإنير ش بكة  عل ى  الموج ودة  الرقمي  ة  الإعلانات  خ  لال  م  ن  المص  ري  الجمه  ور 

للإ  العام ة  الس مات  لمعرف ة  الرقم ي؛  للإعلان  الع ام  ي 
الكيف  والتحلي ل  نوعي ة مباش رة،  مث ل:  الرقم ي،  علان 

مم  ا  المس  تخدمة،  واللغ  ة  الإع  لان،  س  ياق  ف  ي  المتضمن  ة  الخفي  ة  الرس  ائل  ونوعي ة  المس تهدف،    الجمه ور 

ا من  الض وء عل ى المثي رات المختلف ة المتضمن ة ف ي الإع لان، وكيفي ة توظيفه ا ف ي الإع لان الرقم ي،  
ً
يلق  ى مزي  د

والكش  ف ع  ن مس  توى وع  ي الجمه  ور المص  ري بمصطل  ح الرس  ائل الخفي  ة المتضمن  ة ف  ي س ياق الإعلان ات 

أن الرقمي ة، وتعتم د الدراس ة عل ى م إل ى  أداة الاس تبيان، وتوصل ت  المس ح الإعلام ي، واعتم دت عل ي  نه ج 

ن ت، حي ث ي رى المبحوث ون أن الإعلان ات الرقمي ة اتجاه ات المبحوثي ن س لبية نح و الإع لان الرقم ي ع ب ر الإنير

 ا  
ً
اق اخير تمث ل  أنه ا  كم ا  نت،  الإنير ش بكة  عل ى  تواجده م  أثن اء  له م  كبي ر  وإزع اج  تش تيت  مص در  تمث ل 

انتباهه م عل ى  تس تحوذ  لك ى  مفاجئ ة  بطريق ة  وتظه ر  المواق ع  تتخل ل  إذا كان ت  وخاص ة  ،  لخصوصيته م، 

انخف اض مس توى وع ي المبحوثي ن بمصطل ح الرس ائل الخفي ة المتضمن ة ف ي س ياق الإعلان ات الرقمي ة وذل ك  

الإعلان ات 60.25بنس بة   س ياق  ف ي  المتضمن ة  الخفي ة  الرس ائل  لتقني ات  المبحوثي ن  إدراك  وانخف اض   %

انخف إل  ى  النتائ  ج  وأش  ارت  الدراس  ة،  مح  ل  الاصطناالرقمي ة  ال  ذكاء  لتقني  ة  المبحوثي  ن  إدراك  عي   اض 

اتيجية التحفي  ز اللا  ي ة. واس  ير ع  ات للمؤسس  ات الخير  ش  عوري العاطف  ي المتضمن  ة ف  ي إعلان  ات التي 

ي هذا: 
 أوجه الاستفادة منها لبحتر

ها على التفاعل مع   - ي فهم سلوكيات الجمهور تجاه هذه الإعلانات، وكيفية تأثير
إن دراسة فراج ستساعد ف 

 .  المحتوى الرقمي
التفاعل مع  - ي 

التقنيات على تجربتهم ف  تأثير هذه  لفهم كيف يرى الجمهور  الدراسة توفر نموذجًا  هذه 

 
وق، السنة ) . فراج، علىي  18 . دار الشر ي الإعلان الرقمي

 . 64( ص2017إدراك الجمهور المصري للرسائل الخفية ف 
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 الإعلانات. 
ي استكشاف التحفظات والقلق الذي يراه الجمهور تجاه هذه التقنيات، وكيفية   -

دراسة فراج قد تساعد ف 
اتيجيات التسويق المستقبلية لتقليل هذه المخاوف.   تعديل اسير

 الدراسات الأجنبية 

11. Sánchez-García, P. (2025). Media Self-Regulation in the Use of AI: Limitations 

and Possibilities. Journalism & Media (MDPI)19: 

بوضع   سات، مجموعات إعلامية، غرف أخبار مؤس/   تركز هذه الدراسة على كيف بدأت وسائل إعلام دولية

ي ) سياسات داخلية / 
ي العمليات الصحفية. ( لاستخدام الذكاء  self‑regulationدليل إرشادي ذابر

 الاصطناعي ف 

ت بير   /   دليل  45توى نحو  قامت بتحليل مح شر
ُ
وبداية   2023كتيب داخلىي من مؤسسات إعلامية مختلفة ن

التوليدي 2025 الاصطناعي  الذكاء  استخدام  تقييد  إلى  تسع  التوجيهات  هذه  أغلب  أن  أظهرت  النتائج   ،

 (generative AI )- ّي إنتاج النص
صات، -خصوصًا ف 

ّ
ي مهام مساعدة )ترجمة، ملخ

أو تحديد استخدامه فقط ف 

. تدقيق، تحري ي
 ر بسيط( وليس كبديل كامل للصحف 

د على الشفافية، التحقق من المحتوى، حقوق البيانات
ّ
ي /   كما أن القواعد تشد اف البشر الملكية الفكرية، والإشر

.  على   ده الذكاء الاصطناعي
ّ
 كل ما يول

ي مراحل أولية، وأن هناك حاجة مس
تمرة لتكييفها رغم هذه المبادرات الأولى، الدراسة تؤكد أن التنظيم لا يزال ف 

 مع تطور التقنيات. 

 : ي
ز على تأثير الذك  كيف الاستفادة من تلك الدراسة لبحتر

ّ
ي يرك

 صحافة/   اء الاصطناعي على الإعلام )رقمي بحتر

ي / 
وب  …/   إعلام إلكير ي

يعي مرب 
ي /   ( بالإضافة إلى الإطار التشر

، فإن هذه الدراسة مرتبطة وقيمة  /   الأخلافر التنظيمي

 لك بعدة أوجه: 

ي درست  /   بعد تنظيمي  -
: معظم الدراسات التر يعي داخلىي

؛    AIتشر ي
ي أو المهت 

ز على التأثير التقت 
ّ
ي الإعلام ترك

ف 

ا على كيفية تنظيم المؤسسات نفسها داخليًا لاستخدام   ما يمكن أن يكون  -  AIلكن هذه الدراسة تضع تركير ً

نموذجًا تطبيقيًا مهمًا إذا أردت مناقشة كيف يمكن لوسائل الإعلام العربية أو العربية سعودية ومصرية أن 

 . ي    ع الرسمي  تضع ضوابط داخلية قبل أو بدل التشر

 
19  Sánchez‑García, P. “Media Self‑Regulation in the Use of AI: Limitations and Possibilities.” Journalism & Media (special 

issue on AI & Media), 2025. 
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حقوق   - ام  احير ي،  بشر اف  إشر تحقق،  )شفافية،  الدلائل  هذه  بها  تنادي  ي 
التر القيم  ومساءلة:  أخلاقيات 

ي 
ي بناء جزء معيار أخلافر

، وتساعد ف  ي
ي من بحتر

ي للتعامل مع  /   الملكية( تتماسىر مع الجانب الأخلافر
ي    AIمهت 

ف 

 الإعلام. 

هذا يعظي إطار -الدول  /   إعلامية متعددة الجنسيات لأن الدراسة تعتمد على عيّنة عالمية من مؤسسات   -

ي تنظيم الذات تجاه 
ي مع تجارب دولية ف   . AIمرجعي إذا قمت بمقارنة واقع الإعلام العرب 

ي بدايته، مما يفتح فرصة   -
ي لا يزال ف 

ي ل الدراسة تؤكد أن التنظيم الذابر
ي دراستر

حات ف  تطوير للبحث أو المقير

ي أو محلىي )السعودية ومصر(. /  أطر تنظيمية ي سياق عرب 
يعية ف   تشر

12. De  –Lima  -Santos, M. (2025). AI Guidelines in Global Media. AI & Society 

(Springer):20  

ي  guidelinesدليل إرشادي ) /   وثيقة  37الدراسة جمّعت  
دولة حول استخدام   17( من مؤسسات إعلامية ف 

ي الإعلام/الصحافة.  
 الذكاء الاصطناعي ف 

 (  "
ً
ذاتيا "تنظيمًا  الإعلام  تعتمد وسائل  تحليل كيف  إلى  الدراسة  -  AI( لاستخدام  self‑regulationهدفت 

. ب ي إنتاج المحتوى الإعلامي
: معايير داخلية تضعها المؤسسات لتنظيم استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي ف   معت 

 ( كة  المشير المبادئ  أبرز  ز  تي  ) themesالدراسة  مساءلة  الإرشادات: شفافية،  ي هذه 
ف   )accountability ،)

اف - ية، والحفاظ على القيم الصحفية  (، خصوصfairnessعدالة )  مثل دقة المعلومة، التحقق، وضمان الإشر

ي على المحتوى.   البشر

باستخدام   يُسمَح  غالبًا  الممارسات  ي 
التحرير   AIف  أو  صات، 

ّ
المُلخ التدقيق،  جمة،  الير مثل  مساعدة  مهام  ي 

ف 

ي إنتاج المحتوى النصي الكامل أو الصور 
ا استخدامه ف 

ً
د أو يُحظر أحيان الفيديوهات الواقعية /   البسيط، بينما يُقيَّ

د آليًا(. 
َّ
ط توضيح أن المحتوى مول  )أو يُشير

ي من دول غر 
": معظم المبادئ والإرشادات تأبر ي

بية )أوروبا، أمريكا  كما أن الدراسة تنبه إلى "عدم توازن جغراف 

الثق-الشمالية(   حيث  من  غربية  غير  دول  ي 
ف  الإعلام  لتطبيقات  ملاءمتها  مدى  عن  تساؤلات  يطرح  افة، ما 

يعات، وهياكل الإعلام.   التشر

 
20 de‑Lima‑Santos, M. “AI Guidelines in Global Media.” AI & Society, Springer, 2025. 
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أخلاقيات يدور حول  غالبًا  ي 
ي هذا: بحتر

لبحتر الدراسة  ي ظل  /   أوجه الاستفادة من 
الرقمي ف  يعات الإعلام  تشر

، فهذه الدراسة ذات صلة عالية لعدة أسباب:   الذكاء الاصطناعي

ي  -
( لكيف تضع المؤسسات الإعلامية ضوابط داخلية لاستخدام  /   توفر إطارًا عمليًا )ميداب  ي

ليس -  AIتطبيفر
، بل كممارسات فعلية.   فقط من منظور نظري أو أكاديمي

قارن بها واقع الإعلام /   تعرض معايير ومبادئ أخلاقية -
ُ
، يمكن أن تستخدمها كنماذج ت

ً
ف بها دوليا مهنية معير

ي أو مصر.  ي العالم العرب 
 ف 

مم -  " ي
الذابر "التنظيم  أن  تظهر  لأنها  تنظيمي  أو  يعي 

تشر ح  مقير بناء  ي 
ف  بعض تساعد  ي 

ف   
ً
فعلا وحدث  كن 

يعات محلية. -المؤسسات   يمكن أن تؤخذ هذه الممارسات كقواعد أولية عند محاولة صياغة تشر

ي تطبيق   -
ي ف  ي تواجه الإعلام العرب 

ي التحديات التر
)ضعف التنظيم، غياب ضمانات الشفافية    AIإذا تبحث ف 

ز الفجوة الدولية  أو الحماية(، فإن نتائج هذ ي مجتمعات معينة -ه الدراسة تي 
مما يدعم فرضية أن الإعلام ف 

يعات أو معايير أخلاقية خاصة به.   قد يحتاج لتكييف التشر

13. Bayer, J. (2024). Legal Implications of Using Generative AI in the Media. Journal 

of Media Law:21   

ا الناتجة عن استخدام الذكاء الاصطناعي التوليدي  /   تناقش هذه الدراسة الآثار القانونية والأخلاقية
ً
المهنية أيض

 (Generative AI .ي الإعلام
 ( ف 

ده  
ّ
يول الذي  بالمحتوى  المرتبطة  القانونية  التحديات  على  ز 

ّ
النشر AIوترك حقوق  مثل:  الفكرية، /   ،  الملكية 

وير، الانتحال، وربما التشهير أو نشر معلومات مضللة.   
 مسؤولية المحتوى، التحقق من المعلومة، الير

ي إنتاج الأخبار أو المحتوى الإعلامي يثير أسئلة حول من المسؤول 
د على أن استخدام الذكاء الاصطناعي ف 

ّ
وتشد

ي 
الصحف  أم   ، ي

النهاب  المستخدم  أم  الأداة،  مطور  أم  الأداة،  تستخدم  ي 
التر الجهة  هل  المحتوى،  عن   قانونيًا 

 المحرّر؟  / 

ا للقوانير  أو   AIكما تستعرض أن إدخال  
ً
، ويتطلب تحديث طر تنظيم المحتوى الإعلامي

ُ
ي أ
ي الإعلام يُعيد النظر ف 

ف 

ها.  ، الشفافية، وغير ي تحكم الإعلام، الملكية الفكرية، حقوق المصادر، مسؤولية النشر
 اللوائح التر

:  الا  ي
بحتر ي 

ف  الدراسة  تلك  من  الإ ستفادة  يتناول  ي 
الإ بحتر لأخلاقيات  يعي 

التشر الذكاء طار  وتأثير  الرقمي  علام 

يعي 
ي /   الاصطناعي على الإعلام الرقمي أو الإعلام عمومًا، مع اهتمام بالبعد التشر

، فهذه الدراسة /   الأخلافر التنظيمي

 
21 Bayer, J. “Legal Implications of Using Generative AI in the Media.” Journal of Media Law, 2024. 
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 مفيدة لىي لعدة أسباب: 

ي تواجه الإعلام عند استخدام   -
ما يساعد على صياغة جزئية   AIتمنح إطارًا قانونيًا وتحليليًا حول التحديات التر

حة أو معايير تنظيمية. 
يعات مقير ي تتناول تشر

 من بحتر

ي أو محلىي إذا طبّقت على دول مثل السعودية  - ي سياق عرب 
ي تحديد الفجوات القانونية المحتملة ف 

تساعد ف 
ها.   ومصر أو غير

يجب    AIتدعم الحجج حول أهمية المساءلة والشفافية خاصة إذا كنت تؤمن أن الإعلام الذي يعتمد على   -
والمصداقية   الفكرية،  الملكية  المصادر،  الجمهور،  لحماية  واضحة  مسؤولية  أطر  ويُحدد  يُراقب،  أن 

 الإعلامية. 

-  ( الأدبيات  مراجعة  مرجعي ضمن  ستخدم كمصدر 
ُ
ي  Literature Reviewت

بحتر التجارب ( ضمن  لعرض 
 والإعلام.  AIالدولية والأبحاث القانونية المعاضة بخصوص  

14. Piasecki, S. (2024). Transparency and Accountability in Digital Journalism. 

Internet Policy Review22: 

ي إطار  
ي )ف 

( يتعامل مع "محتوى الأخبار المولد بواسطة الذكاء AI Actتناولت الدراسة كيف أن النص القانوب 

" من حيث متطلبات الشفافية   أي هل من الواجب إعلام القارئ بأن هذا المحتوى   disclosureالاصطناعي

د آليًا. 
َّ
 مول

( لجمهور لتقيس surveyمسح رأي ) /   استخدمت الدراسة مزيجًا من تحليل المستندات القانونية واستبيان

دة ب   
َّ
ونها مقبولة؟ هل يشعرون أنها قد تكون مضللة؟ وهل يفضلون AIكيف يرى الناس الأخبار المول : هل يعتي 

غوا عند استخدام 
َّ
 ؟  AIأن يُبل

توصلت نتائج الدراسة إلى أن كثير من المستخدمير  )جمهور الأخبار( يميلون إلى أن يكونوا مُطلعير  على ما إذا  

دة جزئيًا أو كليًا بواسطة /  كانت المقالات
َّ
ورية لتمكير  القارئ من اتخاذ AIالأخبار مول عتي  ض 

ُ
، الشفافية هذه ت

، أو تشكيك.   وقفم  ثقة، تحرٍّ

ي  
ظهر أن أحكام الشفافية ف 

ُ
ي   AI Actلكن الدراسة ت

م قانوب 
ّ
ل تقد

ّ
ي بعض   رغم أنها تمث

ا ف 
ً
ب غموض

َ
رْك
َ
ما زالت ت

ي أن تنظيم 
ي" بعد التوليد يغيرّ الإلزام؟(  مما يعت  الحالات )متر وكيف يجب الإبلاغ؟ هل إن تمّ "تحرير بشر

 المحتوى الإعلامي المولد آليًا لا يزال يحتاج إلى توضيحات إضافية. 

 
22  Piasecki, S. “AI‑Generated Journalism & the AI Act: Transparency Provisions and Reader Expectations.” Internet Policy 

Review, 2024. 
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ي  
بحتر هذا: لأن  ي 

بحتر ي 
ف  الاستفادة  الرقمي أوجه  الإعلام  ز على 

ّ
البعد /   يرك  + الاصطناعي  الذكاء   + ي 

وب  الإلكير

يعي 
ي /  التشر

، لأنها: /  الأخلافر ا لىي
ً
، فهذه الدراسة مهمة جد  التنظيمي

يعي  -
ا تشر

ً
بعد استخدام  /   تضيف  أن  لتوضح  ي 

يستدعي    AIقانوب  بل  تقنية فقط،  ليس مسألة  الصحافة  ي 
ف 

 مساءلة قانونية وتنظيمية، خصوصًا فيما يخص شفافية الاستخدام والمعلومة للمستخدم. 

، بل تقيس كيف يتفاعل الجمهور مع  - ي
ي الفوفر

ي بالتحليل القانوب 
تسلط الضوء على رأي الجمهور فلا تكتف 
ا اجتماعي 

ً
دة آليًا" ما يعظي بعد

َّ
ج بل كيف يُستقبَل. /  "أخبار مول

َ
ي مهم، لأن الإعلام ليس فقط ما يُنت

 صحف 

نموذج - ي 
أن  /   تمنحت  يمكن   ،) ي أوروب  )اتحاد  تنظيمي  سياق  من  تنطلق  الدراسة  لأن  دولىي  مقارنة  مرجع 

ي )كقواعد تنظيمية ي سياق عرب 
يعات محلية(. /  تستخدمها كمقياس لما قد يكون مطلوبًا ف   أخلاقية أو تشر

يعات أو آليات تنظيمية للإعلام الرقمي +   - اح تشر ي يتجه نحو اقير
ي مصر   AIتدعم جزء التوصيات إذا بحتر

ف 
د آليًا، أفضل ممارسات" أو محاور تنظيمية  والسعودية، فهذه الدراسة توفر "

َّ
مثل: إعلان أن المحتوى مول

ي، معايير مساءلة، حماية المصداقية، منع التضليل.  اف بشر  إشر

15. Kira, B. (2024). Legal and Ethical Risks of Deepfakes and Synthetic Media. 

Computer Law & Security Review23: 

يُسمّ   ما  على  الدراسة  ز 
ّ
رك
ُ
موافقة  deepfakes"ت بدون  أي non‑consensual deepfakes)   "حمّلت   ،)

 
ُ
ت ا  اصطناعيًّ دة 

َّ
مول فيديو، صوت(  )صور،  موافقتهموسائط  دون  غالبًا   

ً
أشخاصا أو   ظهر  حميمة  سياقات  ي 

ف 

يعات مثل   إذا كانت تشر ما  الدراسة  تراعي  مع هذه   UK Online Safety Act 2023خاصة،  للتعامل  كافية 

 الظاهرة. 

الإنسانية،  الكرامة  انتهاك  الخصوصية،  حقوق  انتهاك  من  والأخلاقية  القانونية  المخاطر  الدراسة  تستعرض 

وتحديات  الشخصية،  الصورة  على  السيطرة  فقدان  النفسية،  ار  الأض  نساء(،  غالبًا  الضحايا  أن  )بما  التميير  

ر.  الوص  ول إلى العدالة بعد حدوث الصر 

ي الحذف أو التنظيم، لأن 
( ف  تنتقد الدراسة الاعتماد على سياسات منصّات )مثل وسائل التواصل الاجتماعي

ز الحاجة إلى تنظ ي 
ُ
ي فعّال  هذه السياسات قد تكون غير متناسقة أو ضعيفة، وت

يعات يم قانوب  بمعت  أن تشر

جرّم إنشاء أو نشر 
ُ
دة وصارمة ت

ّ
 دون موافقة، وليس مجرد لوائح منصات.   deepfakesمحد

)كشف   التقنية وحدها  الأدوات  أن  الدراسة  ح  المشكلة deepfakeتقير عالج 
ُ
ت لا  المحتوى...(  إزالة  أدوات   ،

ر غالبًا يُرتكب قبل أن يُكشف وري هو قانون يمنع الإصدار أساسًا المحتوى أو يُزال    كاملة، لأن الصر  لذا الصر 

 
23 Kira, B. “Legal and Ethical Risks of Deepfakes and Synthetic Media.” Computer Law & Security Review, 2024. 
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 (prevention ."ر  (، وليس فقط "تصحيح بعد الصر 

ي من خلال: 
ي بحتر

 يمكن الاستفادة من تلك الدراسة ف 

ي قسم المخاطر القانونية والأخلاقية للإعلام ا -
د بالذكاء الاصطناعي ف 

ّ
استخدمها كمثال قوي على   لرقمي المول

المُصنعة   الوسائط  تنظيم  أو  لمنع   
ً
ضيحا  

ً
بندا الجديدة  اللوائح  أو  يعات  التشر تتضمّن  أن  يجب  لماذا 

 (synthetic media /deepfakes .) 

درج قوانير  تمنع أو تنظم إنشاء  -
ُ
ح أن الدول العربية )مصر والسعودية( ت يعية أو تنظيمية اقير حات تشر ي مقير

  ف 
اف فعّال ومساءلة.  deepfakesنشر /  لزم منصات النشر بإشر

ُ
حدد عقوبات، وت

ُ
 بدون موافقة، ت

ي /  -
ي الإطار الأخلافر

ام الكرامة، الخصوصية، والموافقة" كمبدأ أساسىي عند استخدام ف  ي أضع مبدأ "احير
المهت 

AI  .ي الإعلام كموازنة بير  حرية التعبير والتقنيات الجديدة
 ف 

خطر   - مع  غربية  قوانير   تعاملت  ظهر كيف 
ُ
ت دولية  مقارنة  جدوى   deepfakesكحالة  مدى  لتقييم 

 . ي  نقل/تكييف هذه التجربة إلى السياق العرب 

16. Sánchez-García, P. (2025). Media Self-Regulation in the Use of AI: Limitations 

and Possibilities. MDPI (Journal /Special Issue)24: 

 ( داخلية  قواعد  وضع  ي 
ف  العالم  حول  الإعلامية  المؤسسات  بدأت  الدراسة كيف   & stylebooksتحلل 

guidelines  وتستعرض ، ي
ي الإنتاج الصحف 

  /   مدونة  44( لاستخدام الذكاء الاصطناعي ف 
ً
 تحريريا

ً
  دليلً

ً
وتحليلً

ورة  ي وض 
ز حدود التنظيم الذابر ي 

ُ
د آليًا، وآليات التحقق، وت

َّ
لمجالات الشفافية، الإفصاح عن المحتوى المول

يعية واضحة.  طر تشر
ُ
 تكامله مع أ

لية لمؤسسات إعلامية حول العالم ( أو إرشادات داخstylebooksكتاب أسلوب ) /   دليل  45الباحثون جمعوا  

ها بير   تم   تهدف إلى تنظيم استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي داخل غرف الأخبار    2025وحتر أوائل    2023نشر

 (production & distribution .) 

قيّد استخدام الذكاء الاصطناعي التوليدي ) 
ُ
 generativeتحليل المحتوى أظهر أن أغلب هذه المؤسسات ت

AI  .ي توليد النصوص
 ( خصوصًا ف 

 
24  Sánchez‑García, P. “Media Self‑Regulation in the Use of AI: Limitations and Possibilities.” Journalism & Media (special 

issue on AI & Media), 2025. 
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امات الأخلاقية والمهنية: الشفافية )  د على مجموعة من الالير 
ّ
(، التحقق من transparencyالإرشادات تشد

اف fact‑checking /content verificationالمحتوى )  ام حقوق البيانات والملكية الفكرية، والإشر (، احير

ي ) ده human oversightالبشر
َّ
 . AI( على كل محتوى يول

ب الانحياز ) 
ّ
 (، الحفاظ على جودة المعلومة، وحماية ثقة الجمهور.  biasالهدف من هذه الضوابط: تجن

ي وضعت  
ي مراحل أولية: عدد المؤسسات التر

مع ذلك، الدراسة تشير إلى أن هذه التنظيمات الذاتية لا تزال ف 

ا، والتعليمات غالبًا لأدوات الذكاء الاصطناعي التوليدي )نص ً فيديو(، والنصوص /   صورة/   إرشادات لا يزال صغير

 التنظيمية غير موحّدة أو شاملة لكل الاستخدامات. 

ي هذا: 
ي   AIأدرجها ضمن قسم "التجارب الدولية لتنظيم  خلفية نظرية/  مراجعة أدبياتمدى الاستفادة ببحتر

ف 

 توضح كيف بدأت المؤسسات تنظم نفسها داخليًا.  ،الإعلام"

 / ي المنهج  االإطار  إشر التحقق،  استخلصتها: شفافية،  ي 
التر المبادئ  استخدم  توصيات  اح  تقييد اقير ي،  بشر ف 

ي  
. التوليد التلقاب  ح البحث التنظيمي ي مقير

 كمحاور ف 

ي  ي استخدم الدراسة كنموذج غرب  ي والعرب   الواقع الغرب 
،  /   مقارنة بير  ي  دولىي لتحديد ثم قارن مع واقع الإعلام العرب 

 .  الفجوات أو الحاجة لتكييف المعايير

بدون ضوابط )جودة   AIمهنية استشهد بها عند الحديث عن مخاطر الاعتماد الكامل على  مناقشة أخلاقية / 

 المعلومة، مصداقية، ثقة الجمهور(. 

استخدام   "دليل  بإعداد  تبدأ  العربية  الإعلامية  المؤسسات  أن  ح  اقير سياسية  أو  بحثية  "   AIتوصيات  داخلىي

 مستند إلى هذه التجربة الدولية. 

17. Gutiérrez-Caneda, B. (2024). Ethics and Journalistic Challenges in the Age of 

Artificial Intelligence. Frontiers in Communication25 : 

ي غرف أخبار   Artificial Intelligence (AI)تتناول الدراسة التداعيات الأخلاقية والمهنية ل   
  عند استخدامه ف 

ي   مؤسسات/ 
الوصف  المنهج  واعتمدت  إعلاميير  .  إعلامية،  فير  

محير مع  معمّقة  مقابلات  من خلال   ، النوعي

ي الإعلام، و   AIوباحثير  يعملون أو مهتمير  بإدماج  
ي الإعلام حول ف 

هدفت إلى استقصاء وجهة نظر العاملير  ف 

 
25  Gutiérrez‑Caneda, B. “Ethics and Journalistic Challenges in the Age of Artificial Intelligence.” Frontiers in 

Communication, 2024. 
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من حالات استخدام )توليد محتوى، تحليل بيانات، تحرير، تخصيص محتوى، التحقق، الخ( إلى   AIاستخدام  

 مخاوفهم بشأن الأخلاقيات، الوظائف، وضوح الأدوار.  

اء يرون أن   زها الدراسة توتر بير  التكنولوجيا والمهنة الصحفية فبعض الصحفيير  والخي  ي تي 
أهم النتائج  التر

ل   ي 
العشواب  ي   AIالدمج 

الصحف  النقدي ويُضعِف دور  الحس  الفحص،  التحقيق،  الصحافة  يقوّض جوهر  قد 

، برز مفهوم   ي
ي "الإنساب 

ي journalist‑developerمطور ) -  صحف 
ي –  ( أو الوسيط التقت 

؛ أي شخص "الصحف 

أدوات   ة، اختلال AIيُتقن كل من مهارات الصحافة وفهم   ّ ، مخاطر أخلاقية متعددة: منها خوارزميات متحير

(، مشكلات الخصوصية، /   الشفافية )مستخدم د جزئيًا أو كليًا بالذكاء الاصطناعي
ّ
جمهور لا يعلم أن المحتوى مول

 تحريف، والتأثير على المصداقية. /  مسؤولية نشر أو خطأ 

ي أدوات  
ى قادرة على الاستثمار ف  ي الإمكانيات بير  المؤسسات: المؤسسات الكي 

أو تطويرها داخليًا،   AIتفاوت ف 

ة أو ذات موارد محدودة تواجه صعوبة الوصول ما قد يؤدي إلى فجوة بير  إعلام   ي " بينما المؤسسات الصغير
 " تقت 

: عدد من المشاركير  طالب بوجود    "تقليدي"متطور وإعلام   ي  أطر "محتاج، وحاجة إلى تنظيم داخلىي وخارج 

يعات أو لوائح تنظيمية تكفل المساءلة   AIواضحة لاستخدام    " إرشادات أخلاقية ومهنية/  ي الإعلام، وربما تشر
ف 

 والشفافية. 

 : ي
ي يتناول الإعلام الرقمي   مدى ارتباط الدراسة بدراستر

ي عصر الذكاء الاصطناعي + أخلاقيات /   بحتر
 الإعلام ف 

يعات/  عتي  من الأفرع /   تشر
ُ
ا، وت

ً
الدراسة مرتبطة جد ( فهذه  ي أو سياق عرب  ي  العرب  العالم  ي 

تنظيم )خصوصًا ف 

ي عدة محاور: 
ي تعكس واقع تغيرّ المهنة وتحدياتها، ويمكن أن تساهم ف 

 البحثية المعاضة التر

ي مواجهة   -
ي كيف يمكن تنظيم الإعلام ف 

ا   AIإذا تبحث ف   مهنيًّ
ً
ا )من داخل غرف  /   فالدراسة توفر مدخلً أخلاقيًّ

ا.   الأخبار( وليس فقط نظريًّ

تساعد الدراسة على فهم كيف يرى الصحفيون  أدوار الصحفيير  مع التكنولوجيا    إذا أردت دراسة تحولات -
ي ظل 

 )تحوّر، تهديد، فرصة(.  AIمستقبلهم ف 

ي أن أقارن الواقع السعودي -
فالدراسة تعظي "حالة مرجعية" أستطيع    المصري مع تجارب دولية/   إذا هدف 

ي بلدي. 
 مقارنتها مع واقع الإعلام ف 

المسؤولية  - الخصوصية،   ،  ّ التحير الشفافية،  فقضايا  ي 
بحتر ي 

ف  وسياسات  تحديات  قسم  ي 
ف  لتضمير  

يعات. /  القانونية/الأخلاقية، الحاجة لإرشادات  تشر
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18. Piasecki, S. (2024). AI-Generated Journalism & the AI Act: Transparency 

Provisions and Reader Expectations. Internet Policy Review /Policy analysis26 : 

ي يفرضها  
ز الدراسة على إلزاميات الشفافية التر

ّ
رك
ُ
ا  ( على المحتوى الإعلامي  50.4و  50.1)بمادتيه    AI Actت

ً
تحديد

.  /  النصوص دة بواسطة أنظمة ذكاء اصطناعي
َّ
 المقالات الإخبارية المنشأة أو المول

دة 
َّ
ي هولندا كيف ينظر الجمهور إلى الأخبار المول

يعي ومسح رأي عام تمثيلىي لساكت 
تستقصي من خلال تحليل تشر

دة آليًا؟ AIب  
َّ
 : هل يشعرون أنها قد تكون مضللة؟ هل يفضلون أن يُعرف لهم أن هذه الأخبار مول

ي إنتاجه 
د أو ساعدت ف 

َّ
: هل الشفافية وحدها كافية؟ أي: هل مجرد الإعلام بأن "هذا المحتوى مول

ً
تطرح تساؤلً

AI ي لحماية القارئ من التلاعب، أم أن هناك حاجة لإجراءات أعمق؟
 " يكف 

م توصيات تنظيمية وسياسة حول كيفية تطبيق بنود بناءً على النتائج  
ّ
ي والاجتماعي تقد

وهي مزي    ج من القانوب 

ي توقعات القرّاء ويُعزّز الثقة والمساءلة. 
ي الإعلام بما يُرص 

 الشفافية ف 

ي هذا: 
ي بحتر

 مدى الاستفادة ف 

ي مراجعة الأدبيات استخدمها كدراسة حديثة )  -
+ رأي الجمهور هذا    Media + AI( تمزج بير  القانون  2024ف 

ي مواكب للتحولات الدولية. 
ي ويُظهر أنت 

 يزيد من حداثة بحتر

ي الإطار النظري -
: اعرض  /   ف  يعي

جم أو    AI Actالتشر ي    ع حديث، ثم أناقش كيف يمكن أن يُير كمثال على تشر
ي السعودية ومصر.  ي العالم العرب 

 يُعدل ليناسب البيئة الإعلامية ف 

ي الفصل المتعلق بالمستهلك -
الجمهور: استخدم نتائج المسح حول توقعات الجمهور )شفافية، حقوق،  /   ف 

 . ي ي فرضيات أو أسئلة بحثية حول جمهور الإعلام العرب 
 ثقة( لتبت 

ح بناءً على الدراسة - ي التوصيات: اقير
ي لإعلام رقمي +    ف 

ي   AIأن أي تنظيم محلىي أو ميثاق أخلافر
يجب لا يكتف 

ي معرفة مصدر المحتوى. 
 بإفصاح فقط، بل يتضمن "آليات مساءلة، تحقق، وحق للقارئ ف 

19. Zhaxylykbayeva, R. (2025). Artificial Intelligence and Journalistic Ethics: A 

Comparative Examination. MDPI (special issue on AI & Media)27: 

( وبير  AI‑generated contentتناولت هذه الدراسة المقارنة بير  محتوى يُنتج بواسطة الذكاء الاصطناعي ) 

ف، ويتم تقييم المقالات من حيث: الهيكل، أسلوب الكتابة، الدقة،  ي محير
ي تقليدي بقلم صحف 

محتوى صحف 

 
26  Piasecki, S. “AI‑Generated Journalism & the AI Act: Transparency Provisions and Reader Expectations.” Internet Policy 

Review, 2024. 
27 Zhaxylykbayeva, R. “Artificial Intelligence and Journalistic Ethics: A Comparative Examination.” AI & Society, 2025. 
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 التحقق من المصادر، اكتمال المعلومات.  

 الجمهور 
ي كازاخستان هذه المحتويات: هل يثقون بها؟ هل   كما تفحص كيف يتلفرّ

ي هذه الحالة جمهور ف 
ف 

ي؟    بالثقة مثل المحتوى البشر
ً
 جديرا

ً
 يرونها إعلاما

معايير  يراعي  آليًا  د 
َّ
المول المحتوى  مدى  أي  إلى  أي  والمهنية:  الأخلاقية  الأبعاد  تقييم  إلى  الدراسة  وهدفت 

 الصحافة )دقة، شفافية، مصداقية، مسؤولية(. 

ب  "ه يتمير   ما  غالبًا  آليًا  د 
َّ
المول المحتوى  أن  الدراسة  إليها  ي توصلت 

التر النتائج  ة محايدة  أهم  وني  يكل واضح 

ي المقابل  هذا إيج  ومتوازنة"
ي إلى حد ما، ولكن ف  دة تفتقر إلى عمق المعلومات، أو دقة اب 

َّ
كثير من النصوص المول

ناحية   ومن  ي،  بشر ي 
ي كتبها صحف 

التر بالمقالات  مقارنة  استقصائية  أو  تحليلية  أو  المصادر،  أو  التفاصيل  ي 
ف 

دة آليًا  أي أن ثقة الجمهور تتأثر 
ّ
وا عن تحفظ أو تشكك تجاه النصوص المول ّ

الجمهور فبعض قرّاء الدراسة عي 

ز أن الاعتماد على   ي، فالدراسة تي  ي الصحافة  AIإذا عرف أن المقال غير بشر
بدون ضوابط أخلاقية ومهنية    ف 

ام بقيم الصحافة التقليدية.   يثير قضايا جوهرية: مصداقية، مسؤولية المصدر، شفافية، الير 

 : ي
ي بحتر

 كيفية الاستفادة من نتائجها ف 

ي مراجعة الأدبيات )  -
 AI( على مقارنة بير  إنتاج  2025(: استخدمها كمثال حديث ) Literature Reviewف 

ي الجودة والمصداقية. 
ي، كمصدر يوضح التحديات الفعلية ف   والإنتاج البشر

ي الإطار النظري أو التحليلىي استند إلى ما توصلت إليه الدراسة عندما تناقش: هل   -
كأداة يعيد تعريف    AIف 

؟ 
ً
؟ أم مكملً

ً
 "المهنة الصحفية"؟ هل يمكن أن يكون بديلً

ي ب -
د آليًا بنفس ثقة المحتوى ناء فرضيات أو أسئلة بحثية: مثل  ف 

َّ
ي متقبل للمحتوى المول "هل جمهور عرب 

ي؟" أو "إذا تم استخدام   ي الإفصاح أو تنظيم هذا الاستخدام   AIالبشر
ي إنتاج الأخبار، إلى أي مدى ينبع 

ف 
 للحفاظ على المصداقية؟ 

يعية /  - ي )تشر
ي توصيات بحتر

( ف  ي
ام مهت  ي لاحظتها الدراسة )دقة، شفافية، الير 

أخلاقية(: اقتباس القضايا التر
ي للإعلام الرقمي ب  

ي    ع أو ميثاق أخلافر ي بيئتك.  AIكمحاور يجب أن تتناولها أي تشر
 ف 

20. The Rise of AI in Journalism: Automation, Ethics and Personalization in News 

Media (2025 , Palanimurugan & Shanthi)28: 

الاصط الذكاء  تقنيات  دمج  مدى  استكشاف  إلى  الدراسة  الطبيعيةهدفت  اللغة  معالجة  )مثل  ، NLP  ناعي 

 
28  Palanimurugan, Priya, and V. Shanthi. “The Rise of AI in Journalism: Automation, Ethics, and Personalization in News 

Media,” Global Media Journal – Indian Edition 7, no. 1 (June 2025), https://gmj.manipal.edu/issues/Jun2025/P7.pdf . 

https://doi.org/10.59992/IJESA.2026.v5n3p11
https://gmj.manipal.edu/issues/Jun2025/P7.pdf


 
 

272 
 

International Journal of Educational Sciences and Arts, London Vol (5), No (3), 2026 

https://doi.org/10.59992/IJESA.2026.v5n3p11    E-ISSN 2976-7237 

ي غرف أخبار معاضة. 
م الآلة، أنظمة التوليد الآلىي للمحتوى( ف 

ّ
 خوارزميات تعل

 
ً
أيضا التحقق   بحثت  المعلومات، ممارسات  إنتاج الأخبار، دقة  الدمج على: شعة وكفاءة  ي تحليل آثار هذا 
ف 

 (fact‑checking ( التخصيص ،)personalization والتوزي    ع الإعلامي )   ي سياقات الإعلام الرقمي
 خصوصًا ف 

 / . ي
وب   الإلكير

ي الصحافة: مثل تحير  الخوارزميات   AIهدفت إلى مناقشة القضايا الأخلاقية والمهنية المرتبطة باستخدام  
ف 

 (algorithmic bias  . ي التوزي    ع أو التخصيص الإعلامي
 (، فقدان الرقابة التحريرية، وانحياز ف 

) المنهج:   تحليلية  مراجعة  الدراسة  بanalytical reviewاستخدمت  الحالية  للأدبيات  تحليل (  إلى  الإضافة 

ي لمحتوى د ب    تجريت 
َّ
: الدقة، الأسلوب،   AIوقارنت محتوى مول ي عدة معايير

ي "تقليدي" ف 
مع محتوى صحف 

 صادية، رياضية، تقارير الطقس…(.  الشفافية، المحتوى الإخباري الأساسىي )على سبيل المثال: تقارير اقت

كمّل دور  
ُ
ي يمكن أن ت

آلىي أو شبه آلىي ومدى   fact‑checkingمثل    AIكما ناقشت آليات التحقق والتدقيق التر

 صلاحيتها للحفاظ على معايير الصحافة. 

أن   الدراسة وجدت  إليها  توصّلت  ي 
التر صات   AIالنتائج 

ّ
ملخ مثل  بسيط  إعلامي  إنتاج محتوى  ويُشّع  يُسهّل 

ب بعض المهام الصحفية الروتينية ويعتي  
ّ
الأخبار، تقارير الطقس، التقارير الرياضية، أو الأخبار الروتينية؛ ما يقل

ي المقابل، المحتوى الناتج آليًا غالبًا يفتقر إلى العمق التحريري
والتحليل، الحس   فرصة لرفع الكفاءة، لكن ف 

والسياق  ، ي
يضعف    الصحف  الصحافة"ما  على    "جودة  الاعتماد  أصبح  أن    AIإذا  الدراسة  وأبرزت  بالكامل، 

ي كافٍ أو   AIاستخدام   اف بشر نشر دون إشر
ُ
يمكن أن يؤثر على مبدأ "المساءلة التحريرية" فإذا كانت المقالات ت

 ة. تحقق مصادر، قد يرتفع خطر نشر معلومات غير دقيقة أو منحاز 

( عي  خوارزميات أي توجيه محتوى معير  لجمهور معير  personalizationكما أشارت إلى أن التخصيص ) 

ات مسبقة    بناءً على بياناتهم قد يؤدي إلى "فقاعات"، تهميش وجهات نظر  ما يثير قضايا مختلفة، أو تعزيز تحير 

ي    AIأخلاقية تخص التنوع والعدالة الإعلامية، ورغم هذه المخاطر، الدراسة ترى أن  
" للصحف 

ً
 كاملً

ً
ليس "بديلً

ي ومعايير  اف بشر ي، بل أداة مساعدة إذا ما تم استخدامه تحت ضوابط مهنية وأخلاقية بالإضافة إشر البشر

 تحقيق سليمة.  

ي هذا:  مدى ا
ي يتناول الإعلام الرقمي بالإضافة الذكاء الاصطناعي والبعد لاستفادة من الدراسة ببحتر

بما أن بحتر

ي 
يعي /  الأخلافر

ا لعدة أسباب: /  التشر
ً
، فهذه الدراسة تعتي  مرجع حديث ومهم جد ي

 الصحف 

ل أحدث ما درسه الباحثون عن    2025تجربة معاضة:   -
ّ
والإعلام، وبالتالىي تواكب التطورات    AIمما يجعلها تمث
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 التقنية والتنظيمية الراهنة. 

ل   - يمكن  توضح كيف  الصحفية  والمهنة  التقنية  بير   الروتينية    AIجش  الصحفية  المهام  بعض  يدعم  أن 
 . ي
ي بحتر

، الكفاءة( ما يناسب تحليل "إمكانات وفوائد" ف   )كشعة النشر

المساءلة،  - الخوارزميات، ضعف    ّ ، تحير ي
الصحف  العمق  والمهنية مثل فقدان  التحديات الأخلاقية  تحديد 

ي الإعلام المعتمد  
يعات أو تنظيم ف  فقاعات الأخبار وهي قضايا أساسية إذا تخطط لدراسة أخلاقيات أو تشر

 . AIعلى 

يمكنك   - عربية(،  غير  دول  )أو  عامة  تجارب  تستعرض  الدراسة  لأن  ي  العرب  السياق  مع  للمقارنة  خلفية 
ي سياق مصر والسعودية. /  استخدامها كخط أساس

حات ف   مقارنة عند محاولة تطبيق النتائج أو وضع مقير

 منهجية الدراسة 

 نوع الدراسة: تحليلية وصفية مقارنة.  -

-  . ي
 المنهج المستخدم: المنهج المقارن والتحليلىي القانوب 

يعات الإعلامية العربية الحديثة )  -  (. 2025-2018مجتمع الدراسة: التشر

-  
ً
ي كلا

ونية ف   من )السعودية، مصر(.  عينة الدراسة: قوانير  الإعلام والجرائم الإلكير

 أدوات جمع البيانات

 تحليل نصوص القوانير  والأنظمة الرسمية.  -

-  . اء قانونيير  وإعلاميير   مقابلات شبه مقننة مع خي 

ي للتقارير الصادرة عن وزارات الإعلام وهيئات تنظيم الاتصالات.  -
 تحليل وثائفر

 إجراءات الصدق والثبات 

تعريف الصدق: يشير إلى مدى قوة التفسير لنتائج البحث ومدى مصداقية القياسات    (: Validityالصدق ) .1

ي جمع البيانات. 
 أو الأدوات المستخدمة ف 

 إجراءات الصدق: 

ي   -
ف  ات  التغيير ي 

ف  تسببت  ي 
التر هي  المستقلة  ات  المتغير ي 

ف  ات  التغيير أن  من  التأكد   : الداخلىي الصدق 
ي مضبوط. 

ات التابعة، من خلال تصميم بحتر  المتغير

: التأكد من أن النتائج قابلة للتعميم على سياقات أو عيّنات أخرى.  - ي  الصدق الخارج 
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)مثل  - لقياسه  تصميمها  تم  ما  تقيس  المستخدمة  والقياسات  الأدوات  أن  من  التأكد   : ي
البناب  الصدق 

 الاستبيانات، الأدوات القياسية(. 

تعريف الثبات: يقيس مدى استقرار وتكرار النتائج عند استخدام نفس الإجراءات   (: Reliabilityالثبات ) .2

ي ظروف مختلفة. 
 أو الأدوات عي  الزمن أو ف 

 إجراءات الثبات: 

ي أوقات مختلفة.  -
 الاختبار وإعادة الاختبار: التأكد من استقرار البيانات عند إجراء نفس الاختبار ف 

: التأكد من أن الأدوات أو القياسات تعظي نتائج متسقة عي  الأقسام المختلفة.  -  الثبات الداخلىي

( يصلون إلى نتائج  - : التأكد من أن المقيّمير  المختلفير  )مثل المحللير  أو الباحثير  الثبات بير  المحكمير 
 متسقة عند استخدام الأدوات أو الملاحظات نفسها. 

 : ي
ي بحت 

 
 كيفية تطبيق هذه الإجراءات ف

 أو الأساليب   -
ً
تحديد الأدوات والمقاييس المناسبة لضمان الصدق والثبات، مثل الاستبيانات المدروسة علميا

ي تتأكد من تغطية كافة جوانب الدراسة. 
 النوعية التر

-  .  إجراء اختبارات ما قبل البحث للتحقق من ثبات الأدوات ودقتها قبل التطبيق الفعلىي

 التحقق من النتائج عي  الاستبيانات المقارنة أو المسوحات لزيادة الثبات عند جمع البيانات.  -

 حصائية المعالجة الإ 

ي  
ف  المجمعة  البيانات  لتحليل  الإحصائية  الأساليب  استخدام  عملية  النتائج هي  استخلاص  بهدف  البحث 

تنتاجات الدقيقة، وتشمل هذه المعالجة تنظيف البيانات، وصف البيانات، اختبار الفرضيات، وتفسير لاسوا

ي المعالجة الإحصائية: 
ح مختصر للخطوات الرئيسية ف   النتائج. إليك شر

 تنظيف البيانات:  .1

-  ( الشاذة  القيم  إزالة  البيانات:  والتأكد من عدم وجود قيم  outliersالتأكد من دقة  (، تصحيح الأخطاء، 
 مفقودة. 

، مثل تحويل القيم   - ي
ات لتناسب التحليل الإحصاب  تحويل البيانات: قد يتطلب الأمر تحويل بعض المتغير

 النصية إلى قيم رقمية. 

ي ) .2
  (: Descriptive Statisticsالتحليل الوصف 

 تلخيص البيانات: استخدام مقاييس مثل: 

ي )  -  (. Meanالمتوسط الحساب 
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 (. Medianالوسيط )  -

 (. Standard Deviationالانحراف المعياري )  -

 (. Frequency Distributionالتوزي    ع التكراري )  -

يطية )  - (، الرسوم التوزيعية Bar chartsعرض البيانات: إنشاء الرسوم البيانية مثل الرسوم البيانية الشر
 (Histograms ( والمخططات الصندوقية ،)Box plots .) 

 (: Hypothesis Testingاختبار الفرضيات ) .3

اختبار الفرضيات يتم للتحقق من فرضية معينة حول العينة أو المجتمع، باستخدام اختبارات إحصائية 

 مثل: 

.   t (t-test)اختبار  -  للمقارنة بير  متوسطير 

 لتحليل التباين عند وجود أكير من متوسط.  ANOVAاختبار  -

ات الاسمية. (χ² Chi-squareاختبار  -  ( لاختبار العلاقة بير  المتغير

-  .  الاختبارات غير المعملية عندما لا تكون البيانات موزعة بشكل طبيعي

 (: Statistical Modelingالنموذجة الإحصائية ) .4

ات:   تحليل العلاقات بير  المتغير

ات مستقلة. Regression analysisالتحليل الانحداري )  -  ( لدراسة العلاقة بير  متغير تابع ومتغير

ات الثنائية.  -  النماذج اللوجستية لتحليل المتغير

 التفست  والتقرير:  .5

ي للنتائج: فهم النتائج الإحصائية )مثل مستوى الدلالة، قيمة   -
، معاملات الانحدار(  Pالتفسير الإحصاب 

ي سياق البحث. 
ها ف   وتفسير

 تقديم التوصيات بناءً على النتائج المستخلصة.  -

  (: Reliability & Validityاختبار مدى الثبات والصدق ) .6

-  ( ألفا  الكرونباخ  اختبار  باستخدام  القياسات  ثبات  من  مدى Cronbach’s alphaالتحقق  لتقييم   )
 اتساق الأداة. 

. Validityالتحقق من صدق الأداة )  - ي
ي أو صدق محتواب 

 ( باستخدام اختبارات صدق بناب 
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: برامج إحصائية: مثل  - ي
 . Excel، وSPSS ،R ،SASأدوات التحليل الإحصاب 

 تفست  النتائج:   .7

ات   ي البحث لاستخلاص التفسير
بعد المعالجة الإحصائية، يتم مقارنة النتائج مع الفرضيات المطروحة ف 

 المناسبة بناءً على التحليل. 

 تحليل العينة 

هو جزء أساسىي من المعالجة الإحصائية حيث يتم استخدام عينة مختارة من المجتمع الكبير لدراسة خصائص 

. يتضمن تحليل العينة خطوات مختلفة من اختيار العينة إلى تحليل  معينة وتعميم النتائج على المجتمع الكلىي

 البيانات الخاصة بها. إليك خطوات تحليل العينة بشكل مختصر: 

 (: Samplingاختيار العينة ) .1

تعريف العينة: هي جزء من المجتمع الكلىي الذي يتم سحبه لاختبار الفرضيات أو للحصول على نتائج تمثل  

 .  المجتمع الكبير

 طرق اختيار العينة: 

ي  Simple Random Samplingالعينة العشوائية البسيطة )  -
(: حيث يتم اختيار الأفراد بشكل عشواب 

 من المجتمع. 

(: يتم تقسيم المجتمع إلى طبقات، ثم يتم اختيار عينة من كل Stratified Samplingالعينة الطبقية )  -
 . ي
 طبقة بشكل عشواب 

-  ( العنقودية  يتم Cluster Samplingالعينة  ثم  عنقودات،  أو  مجموعات  إلى  المجتمع  تقسيم  يتم   :)
 . ي
 اختيار بعض المجموعات بشكل عشواب 

، ثم يتم اختيار العناض  Systematic Samplingالعينة المنهجية )  - ي
(: يتم اختيار عنصر بشكل عشواب 

 . ة زمنية أو ترتيب معير   التالية بناءً على فير

 (: Sample Sizeحجم العينة ) .2

 ( الثقة  درجة   ، الكلىي المجتمع  يعتمد على حجم  للعينة:  المناسب  الحجم  (،  Confidence levelتحديد 

 (. Margin of errorوهامش الخطأ ) 

( أو Cochran's formulaهناك معادلات حسابية لتحديد الحجم الأمثل للعينة، ومنها معادلة كوكران ) 
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 معادلة نسبة التوزي    ع. 

 تحليل البيانات المستخلصة من العينة:  .3

ي لتلخيص وتحليل  
: بعد جمع البيانات من العينة، يتم استخدام أساليب الإحصاء الوصف  ي

الوصف الإحصاب 

 البيانات مثل: 

ي )  -  (. Meanالمتوسط الحساب 

 (. Medianالوسيط )  -

 (. Standard Deviationالانحراف المعياري )  -

ي العينة.  -
 التوزي    ع التكراري: تحليل توزي    ع القيم ف 

 ( باستخدام العينة: Hypothesis Testingاختبار الفرضيات ) .4

النتائج المحققة تمثل   يتم اختبار الفرضيات الإحصائية لتحديد ما إذا كانت  البيانات الأولية،  بعد تحليل 

 :  المجتمع الكلىي

. T (t-testاختبار )  -  : مقارنة متوسطير  من عينة واحدة أو عينتير  مستقلتير 

. ANOVAاختبار  -  : مقارنة متوسطات ثلاث عينات أو أكير

ي العينة. χ²اختبار  -
ات ف   : لاختبار العلاقة بير  المتغير

 (: Reliability & Validityتحليل الثبات والصدق ) .5

 الثبات: مدى اتساق نتائج العينة عند تكرار التجربة.  -

 (: التأكد من أن جميع العناض تقيس نفس المفهوم. Internal Reliabilityالثبات الداخلىي )  -

ي )  - . External Reliabilityالثبات الخارج   (: قدرة العينة على التعميم على المجتمع الكلىي

 الصدق: التأكد من أن البيانات تعكس حقيقة المفهوم الذي يتم قياسه.  -

: التأكد من أن أداة القياس تقيس ما يجب أن تقيسه.  - ي
 الصدق البناب 

: التأكد من أن العوامل الخارجية لم تؤثر على النتائج.  -  الصدق الداخلىي

 تفست  النتائج:  .6

ي الدراسة: 
 بناءً على التحليل، يتم مقارنة النتائج مع الفرضيات المطروحة ف 
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 إذا كانت النتائج تدعم الفرضية، يتم تأكيدها.  -

ا مع الفرضية، يتم رفضها أو تعديل الفرضية بناءً على البيانات.  -
ً
ظهر تناقض

ُ
 إذا كانت النتائج ت

7.  :  التعميم إلى المجتمع الكلىي

بعد إتمام التحليل، يتم تعميم النتائج على المجتمع الكلىي إذا كانت العينة تمثل بشكل جيد المجتمع الكلىي 

ي الملائمة. 
 باستخدام تقنيات التحليل الإحصاب 

 نتائج الدراسة ومناقشتها

 : ي
 تأثت  الذكاء الاصطناعي على جودة المحتوى الصحف 

ي الدراسة ذكروا أنهم استخدموا أدوات الذكاء الاصطناعي لتحسير  جودة 65 -
% من الصحفيير  المشاركير  ف 

 النصوص الصحفية مثل التحرير أو كتابة التقارير الاقتصادية. 

ي  30 -
ي تحسير  جودة المقالات، بل يساعد فقط ف 

% أشاروا إلى أن الذكاء الاصطناعي لا يساهم بشكل كبير ف 
 تشي    ع العمليات الروتينية. 

ين أنه قد يؤثر سلبًا على الإبداع  5 - ، معتي  % من المشاركير  كانوا متحفظير  بشأن استخدام الذكاء الاصطناعي
ي ويحد من العمق التحليلىي للمحتوى. 

 الصحف 

 : د بالذكاء الاصطناعي
َّ
ي المحتوى المول

 
 مستوى الثقة ف

ي المحتوى الذي يتم إنتاجه بواسطة الذكاء الاصطناعي إذا كان موضحًا بوضوح 40 -
% من الجمهور يثقون ف 

د آليًا. 
َّ
 أنه مول

ي تحتوي على معلومات حساسة )مثل 50 -
ي القصص أو التقارير التر

، خاصة ف  % من المشاركير  كانوا متشككير 
 الأخبار السياسية أو الاقتصادية(. 

ي أكير مصداقية 10 -
% فقط من المشاركير  كانوا يعتقدون أن الذكاء الاصطناعي يمكن أن يُنتِج محتوى صحف 

ي.  ي البشر
 من الصحف 

ي الصحافة الرقمية: 
 
 التحقق والمساءلة ف

ورة وجود إجراءات تحقق قوية )مثل التأكد من المصادر،  70 - % من الصحفيير  المشاركير  أكدوا على ض 
ي كتابة الأخبار. 

( عندما يُستخدم الذكاء الاصطناعي ف   التحقق الآلىي

% من الصحفيير  أشاروا إلى أن إجراءات التحقق الحالية غير كافية، ويحتاجون إلى المزيد من الأنظمة 20 -
 الآلية لمكافحة الأخبار الكاذبة أو المضللة. 
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وريًا لضمان المساءلة. 10 - د آليًا يظل ض 
َّ
ي على المحتوى المول اف البشر وا أن الإشر  % من الصحفيير  اعتي 

 : ي استخدام الذكاء الاصطناعي
 
 التحديات الأخلاقية ف

% من الصحفيير  أشاروا إلى تحير  الخوارزميات كأحد التحديات الرئيسية عند استخدام الذكاء الاصطناعي  50 -
ي الإعلام. 

 ف 

ا بشأن فقدان الخصوصية، خاصة إذا كان الذكاء الاصطناعي يعتمد على البيانات الشخصية  35 -
ً
% أبدوا قلق
 .  للمستخدمير 

ي كيفية اختيار و % أشاروا إلى مشكلة اف15 -
. تقار الشفافية ف   تحليل البيانات بواسطة أدوات الذكاء الاصطناعي

 مناقشة النتائج 

 : ي
 تأثت  الذكاء الاصطناعي على جودة المحتوى الصحف 

ي الجوانب  -
، خصوصًا ف  ي

ي تحسير  جودة المحتوى الصحف 
النتائج تشير إلى أن الذكاء الاصطناعي يساهم ف 

للمهام   بالتفرغ  لهم  ويسمح  الصحفيير   يعزز كفاءة  ما  وهو  المقالات،  تلخيص  أو  التحرير  مثل  الروتينية 
 الإبداعية. 

 لجودة المحتوى تؤكد على  -
ً
 كاملً

ً
ون الذكاء الاصطناعي حلا ومع ذلك، فإن نسبة المشاركير  الذين لا يعتي 

 . ي عند استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي اف بشر  الحاجة إلى إشر

ي تشير إلى أن هناك فجوة ثقافية وفكرية بير  التقنيات الجديدة والتمسك  -
مخاوف من تقليص الإبداع الصحف 

التقنيات الحديثة والحفاظ على  ي الصحافة، وهذا يسلط الضوء على أهمية توازن بير  
التقليدية ف  بالقيم 
 المهنية الصحفية. 

 : د بالذكاء الاصطناعي
َّ
ي المحتوى المول

 
 مستوى الثقة ف

ي تضمن أن الجمهور يعرف ما إذا كان المقال   -
د آليًا تعتمد بشكل كبير على الشفافية التر

َّ
ي المحتوى المول

الثقة ف 
 . AIأو التقرير تم توليده باستخدام 

أدوات   - تطوير  ورة  إلى ض  يشير  الحساسة  المعلومات  الجمهور حول  لدى  الشكوك  من  المرتفع  المستوى 
ي وسائل الإعلام. 

د آليًا لا يُضلل أو يسبب فقدان الثقة ف 
َّ
 تحقق موثوقة لضمان أن المحتوى المول

ي ظل المخاوف من انتشار المحتوى   -
ا إلى احتياج الصحف لتوضيح مصدر المعلومات ف 

ً
النتائج تشير أيض

 المضلل. 
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ي الصحافة الرقمية: 
 
 التحقق والمساءلة ف

ي تشي    ع عملية التحقق من الأخبار وضمان دقت  -
ها، لكنه يجب أن يكون  التحقق الآلىي يساعد الصحفيير  ف 

ي لضمان الجودة. مصحوبًا ب  اف بشر  إشر

ي مواجهة   -
فعالة ف  تكون غير  الحالية قد  أن الإجراءات  إلى  الحالية تشير  الأنظمة  المخاوف من عدم كفاية 

ي يتم إنتاجها آليًا. 
 التحديات الجديدة مثل الأخبار المزيفة التر

ي الإعلام الرقمي لتقليل المخاطر  -
ورة تطوير أطر تنظيمية وأخلاقية أكير ضامة ف  هذه النتائج تؤكد على ض 

 .  القانونية والأخلاقية المرتبطة باستخدام الذكاء الاصطناعي

 : ي استخدام الذكاء الاصطناعي
 
 التحديات الأخلاقية ف

ي أن   -
ي أشار إليها الصحفيون. هذا يعت 

يحتاج إلى تدابير    AIتحير  الخوارزميات كان أحد التحديات الرئيسية التر
، مثل تدريب الأنظمة على بيانات متنوعة لضمان دقة التغطية الإعلامية لجميع الفئات.   لمكافحة التحير 

ي تخصيص   -
ي ظل جمع البيانات الشخصية لاستخدامها ف 

فقدان الخصوصية كان مصدر قلق آخر، خاصة ف 
ز أهمية حماية الخصوصية ومراجعة السياسات القانونية المتعلقة بالبيانات   الأخبار أو الإعلانات. هذا يي 

 الشخصية. 

الذكاء الاصطناعي وكيفية اختيار المصادر، مما   - افتقار الشفافية يشير إلى الحاجة إلى توضيح كيفية عمل 
ي بناء الثقة بير  الإعلام والجمهور. 

 يساهم ف 

 الاستنتاجات

ة لتحسير  كفاءة الصحافة، ولكن يجب أن يتم دمجه  - تشير النتائج إلى أن الذكاء الاصطناعي لديه إمكانات كبير
وحماية حقوق   الشفافية،  المصداقية،  الحفاظ على  لضمان  ي 

وأخلافر تنظيمي  إطار  مدروس ضمن  بشكل 
 الجمهور. 

يعات  - التشر محل  يحل  أن  يمكن  لا  ولكن  جيدة،  خطوة  يكون  قد  الإعلامية  للمؤسسات  ي 
الذابر التنظيم 

ي والمبادئ الصحفية الأساسية.  ي تحمي حقوق الأفراد وتضمن التوازن بير  التقدم التكنولوج 
 القانونية التر

 التوصيات

يجب على الدول والمؤسسات الإعلامية تطوير قوانير  تنظيمية تحدد كيفية استخدام الذكاء الاصطناعي  .1
د  
َّ
ي الإشارة إلى المحتوى المول

ي إنتاج المحتوى الإعلامي )نصوص، صور، فيديوهات( وضمان الشفافية ف 
ف 

، ويتعير  أن تشمل هذه القوانير  آليات مساءلة لضما د آليًا  بواسطة الذكاء الاصطناعي
َّ
ن أن المحتوى المول
ي معرفة المصدر والتأكد من صحة المحتوى. 

م فيه حق الجمهور ف   يتوافق مع المعايير المهنية، ويُحير
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، كما  .2 لزم المؤسسات الإعلامية بالإفصاح عند استخدام الذكاء الاصطناعي لإنتاج محتوى إعلامي
ُ
يجب أن ت

ي أن تشمل هذه الإجراءات  AIيجب أن يُنبه الجمهور بأن المحتوى قد تم إنشاؤه باستخدام تقنيات  
، وينبع 

د آليًا ل
َّ
ي على المحتوى المول اف البشر  حمايتها من التلاعب. ضمان الحفاظ على دقة المعلومات و الإشر

كير    .3
، مع الير ي

ي العمل الصحف 
يجب تدريب الصحفيير  والمحررين على استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي ف 

تدريب   ا 
ً
أيض ي 

وينبع  المصادر،  من  والتحقق  الشفافية،  المصداقية،  مثل  الأساسية  الصحفية  القيم  على 
للتأكد  آليًا  د 

َّ
المول المحتوى  ومراجعة  مراقبة  على كيفية  الإعلامية  المعايير    المؤسسات  مع  توافقه  من 

 الأخلاقية. 

ي ذلك بيانات  .4
، بما ف  ي أدوات الذكاء الاصطناعي

يجب وضع قوانير  تحمي البيانات الشخصية المستخدمة ف 
صارمة   إجراءات  هناك  تكون  أن  ويجب  الإعلانات،  أو  المحتوى  لتخصيص  ستخدم 

ُ
ت قد  ي 

التر الجمهور 
 لضمان الخصوصية وتجنب الاستغلال غير المصرح به للبيانات الشخصية. 

ي أدوات الذكاء الاصطناعي لضمان أن المحتوى الإعلامي  .5
 الخوارزمي ف 

وري العمل على تقليل التحير  من الصر 
وي    ج لأيديولوجيات محددة،   يعكس تنوع الآراء ويتجنب إعادة إنتاج الأفكار المضللة أو الير

امها   .6 الير  لضمان  الاصطناعي  الذكاء  لتقنيات  دورية  بمراجعة  تقوم  أن  الإعلامية  المؤسسات  على  ويجب 
ورة.   بالمعايير الأخلاقية، مع إجراء التعديلات اللازمة عند الصر 

يجب على المؤسسات الأكاديمية والصناعية تشجيع الأبحاث حول تأثير الذكاء الاصطناعي على الصحافة   .7
ي القوانير  

ا وأخلاقية، ويجب أن تركز هذه الأبحاث على تحليل الفجوات ف 
ً
والإعلام لتطوير أدوات أكير أمان

د آليًا لضمان
َّ
 مصداقيته.  الحالية، وكيفية تحسير  أدوات التحقق من المحتوى المول

مع   .8 تتناسب  تنظيمية  إرشادات  لوضع  الإعلام  ومؤسسات  الحكومات  بير   تعاون  هناك  يكون  أن  يجب 
المؤسس تشارك  أن  وري  الصر  ومن   ، الاصطناعي الذكاء  تقنيات  ي 

ف  الشي    ع  ى التطور  الكي  الإعلامية  ات 
ي تطوير حلول مشير و 

كات التكنولوجية ف  ي كة تضمن المسؤولية الاجتماعية و الشر
حماية حقوق الجمهور ف 

 .  استخدام الذكاء الاصطناعي

( شفافة   .9 ي منصات الإعلام الرقمي )مثل شبكات التواصل الاجتماعي
يجب أن تكون خوارزميات التوزي    ع ف 

التعرف على  للجمهور  تتيح  آلية  ي وضع 
وينبع  للجمهور،  يظهر  أن  يجب  المحتوى  أي  تحديد  ي كيفية 

ف 
ي تعتمدها الخوارزميات، مما يزيد من المصداقية والتفاعل ال

ثقة مع هذه  طريقة تخصيص المحتوى التر
 المنصات. 

حول   .10 وموثوقة  واضحة  معلومات  إلى  الوصول  ي 
ف  الجمهور  حق  الإعلامية  المؤسسات  ز  عزِّ

ُ
ت أن  يجب 

ن الجمهور من التعرف بسهولة على متر  
ِّ
مك
ُ
المصادر وطريقة إنتاج المحتوى، ويجب أن تكون هناك آلية ت

ي يتلقونها. 
ي الأخبار التر

 وكيف يُستخدم الذكاء الاصطناعي ف 
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حات  المقت 

ي  . 1
يجب على الحكومات والمؤسسات الإعلامية وضع قوانير  واضحة تنظم استخدام الذكاء الاصطناعي ف 

، بحيث يتم تحديد معايير قانونية للاستخدام المقبول.   الإعلام الرقمي

الذكاء الاصطنا . 2 لتنظيم كيفية استخدام  الرقمية  ي لمؤسسات الإعلام 
أخلافر ميثاق  الصحافة إنشاء  ي 

ف  عي 
 الشفافية. وضمان المصداقية و 

الذكاء   . 3 أدوات  استخدام  ي كيفية 
ف  مستمر  تدريب  توفير  الإعلامية  والمؤسسات  الصحفيير   على  يجب 

ام بالمعايير الصحفية.   
 الاصطناعي مع الالير

الأخبار  . 4 إنتاج  ي 
ف  الاصطناعي  الذكاء  استخدام  عن  للجمهور  بالإفصاح  الإعلامية  المؤسسات  إلزام  يجب 

 .  والمحتوى الإعلامي

ي تساعد على التحقق من المعلوما  . 5
ي تطوير تقنيات الذكاء الاصطناعي نفسها التر

دة آليًا لضمان ينبع 
َّ
ت المول

 مصداقيتها. دقتها و 

المرتبطة  . 6 التحديات الأخلاقية  أبحاث متعمقة حول  تشجيع المؤسسات الأكاديمية والبحثية على إجراء 
ي الصحافة. 

 باستخدام الذكاء الاصطناعي ف 

ي تدريب الخوارزميات   . 7
يجب وضع قوانير  لحماية الخصوصية تتعلق بكيفية استخدام بيانات الجمهور ف 

 . ي الإعلام الرقمي
 المستخدمة ف 

ي  . 8
ي قد تؤثر ف 

ي خوارزميات الذكاء الاصطناعي التر
ات ف  ورة تطوير برامج أو أدوات رقابية لتحديد التحير  ض 

 .  تشكيل المحتوى الإعلامي

د آليًا قد يصر  بخصوصيتهم أو يؤثر   . 9
َّ
توفير آلية لتقديم الشكاوى للجمهور عندما يشعرون أن المحتوى المول

ي حقوقهم. 
 ف 

ي تستخدم الذكاء   . 10
، خاصة تلك التر ي عمليات تطوير سياسات الإعلام الرقمي

اك الجمهور ف  يجب أن يتم إشر
، لضمان توافق السياسات مع توقعات الجمهور.   الاصطناعي
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